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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国黄桃罐头市场分析与行业调查报告》介绍了黄桃罐头行

业相关概述、中国黄桃罐头产业运行环境、分析了中国黄桃罐头行业的现状、中国黄桃罐头

行业竞争格局、对中国黄桃罐头行业做了重点企业经营状况分析及中国黄桃罐头产业发展前

景与投资预测。您若想对黄桃罐头产业有个系统的了解或者想投资黄桃罐头行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

我国黄桃种植面积及产量逐年递增，2014年至2016年总产量分别为40.65万吨、43.50万吨

、45.24万吨，供给规模分别达到38.25亿元、43.16亿元、48.70亿元。 

近年来黄桃以其外观鲜艳、果肉橙黄、营养丰富、香气浓郁、甜多酸少、较耐储运的特点在

大城市市场崭露头角，商品果价格是水蜜桃3倍以上。 

黄桃还是主要的加工用桃，尤其近年来我国黄桃罐头走俏欧美市场，仅芝加哥一个城市每年

就要销售我国黄桃罐头300个以上集装箱。 

目前国内外鲜食黄桃及加工原料缺口很大。目前黄桃行业主要以中小型企业数量多，大多数

企业停留在依靠有限的资源优势进行简单加工包装。该类企业一般生产规模较小，技术力量

较弱，保鲜水平低，靠引入简单设备生产低端产品，深加工企业较少，黄桃产品主要加工作

为黄桃罐头为主。 

国内市场目前对黄桃的人均年消费量近1千克，据统计，欧美国家人均年消费量达90多千克。

中国由于水果资源丰富，价格低廉，具有较大的竞争力。近年来，外商已将中国作为黄桃罐

头加工的生产基地，从我国的进口量逐年增加。同时，随着加工及储藏技术的不断发展，相

关企业会在原有的出口品种上有所突破，利用黄桃产品的深加工带动黄桃罐头行业需求的快

速增长。 
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