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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国钢琴比赛推广市场分析与投资前景研究报告》介绍了钢

琴比赛推广行业相关概述、中国钢琴比赛推广产业运行环境、分析了中国钢琴比赛推广行业

的现状、中国钢琴比赛推广行业竞争格局、对中国钢琴比赛推广行业做了重点企业经营状况

分析及中国钢琴比赛推广产业发展前景与投资预测。您若想对钢琴比赛推广产业有个系统的

了解或者想投资钢琴比赛推广行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         

 报告目录：

 第一章 中国钢琴比赛行业营销推广相关概述

 第一节 钢琴比赛的相关概述

 一、钢琴比赛的由来

 二、钢琴比赛的收入结构

 三、钢琴比赛营销的定义

 第二节 传统钢琴比赛营销目标及策略

 一、传统钢琴比赛营销概述

 二、传统钢琴比赛营销目标

 （一）宣传推广赛事，吸引选手参加

 （二）吸引或邀请媒体对赛事进行报道

 （三）吸引公众关注和参与赛事

 （四）有效开发赞助商，以获得实物和资金的支持

 （五）寻求赛事举办的相关企业的专业服务和合理协作

 三、传统钢琴比赛营销策略

 （一）钢琴比赛营销的产品策略

 （二）钢琴比赛营销的价格策略

 （三）钢琴比赛营销的分销策略

 （四）钢琴比赛营销的促销策略

 第三节 钢琴比赛的现代整合营销策略

 一、钢琴比赛的整合营销概念

 二、钢琴比赛的整合营销策略

 （一）钢琴比赛交易营销和关系营销的整合



 （二）钢琴比赛客户营销和公众营销的整合

 （三）钢琴比赛线下营销和线上营销的整合

  

 第二章 中国钢琴比赛行业发展背景分析

 第一节 中国宏观经济发展环境分析

 一、中国GDP增长情况分析

 二、工业经济发展形势分析

 三、社会固定资产投资分析

 四、全社会消费品零售总额

 五、全国居民收入增长分析

 六、居民消费价格变化分析

 七、对外贸易发展形势分析

 第二节 中国社会环境分析

 一、人口环境分析

 二、教育环境分析

 三、文化环境分析

 四、科技环境分析

 五、生态环境分析

 六、中国城镇化率

 第三节 钢琴比赛政策环境分析

  

 第三章 中国钢琴比赛发展现状及行业发展趋势分析

 第一节 中国钢琴比赛发展概况

 第二节 钢琴比赛国际权威机构认证

 第三节 国际国内钢琴比赛概述

 一、国际著名钢琴比赛概述

 二、国内著名钢琴比赛概述

 第四节 中国钢琴比赛SWOT分析

 一、中国钢琴比赛的正面意义

 （一）对教师的正面价值

 （二）对少儿的正面价值

 （三）对社会的正面价值



 二、中国钢琴比赛的负面影响

 第五节 中国音乐赛事发展趋势分析

  

 第四章 国际重点音乐家协会及钢琴赛事发展情况

 第一节 香港国际音乐家协会

 一、协会基本情况

 二、协会主要举办的钢琴比赛情况

 （一）&ldquo;李斯特纪念奖&rdquo;香港国际钢琴公开赛

 （二）&ldquo;萧邦纪念奖&rdquo;香港国际钢琴公开赛

 第二节 亚洲音乐家协会

 一、协会基本情况

 二、协会主要举办钢琴比赛情况&mdash;&mdash;香港国际钢琴邀请赛

 第三节 中国音乐家协会

 一、协会基本情况

 二、协会主要举办的钢琴比赛情况

 （一）中国音乐&ldquo;小金钟&rdquo;奖

 （二）长江钢琴杯

  

 第五章 中国钢琴比赛营销推广现状及策略

 第一节 中国钢琴比赛营销推广困境

 一、营销观念落后，手段单一

 （一）营销理论研究的滞后

 （二）赛事经营主体角色定位模糊

 （三）营销方式简单粗放

 （四）营销专业化程度低

 二、门票收益不佳

 （一）核心产品开发不充分

 （二）缺乏配套服务

 三、媒体宣传针对性差

 （一）营销同质性

 （二）宣传效应缺失

 四、法规体制不完善，缺乏成熟的市场运作



 第二节 钢琴比赛营销的服务营销内涵

 第三节 基于服务营销理念的钢琴比赛营销策略

 一、提高赛事服务质量

 二、重视调研，科学定价，注重差异化，合理经营赛事

 三、整体战略布局，建立合作关系

 四、建立钢琴中介体系，尝试赛事营销外包

 五、利用互联网，营销跟上社会潮流

 六、引入赛事服务质量评价体系

  

 第六章 中国钢琴比赛票务营销推广策略分析

 第一节 钢琴比赛票务产品营销组合分析

 一、赛事票务营销的产品策略

 二、赛事票务营销的价格策略

 （一）钢琴比赛票务产品的营销策略和产品生命周期

 （二）钢琴比赛票务产品的定价策略

 三、票务营销的分销渠道策略

 四、赛事票务营销的促销策略

 第二节 钢琴比赛票务广告推广策略分析

 一、广告在赛事推广中的作用

 二、钢琴比赛的广告受众分析

 三、钢琴比赛的广告媒体选择

 四、钢琴比赛的广告创意分析

 五、钢琴比赛广告推广策略分析

 （一）明星效应最大化

 （二）充分鼓励赞助商投放

 （三）寻找和培养合作伙伴

 （四）充分利用自有平台

 （五）广告的时机性投放

 第三节 钢琴比赛票务营销公关策略分析

 一、信息传递和事件策划

 二、媒体关系和传播手段

 三、目标群体和基础培养



 四、赞助回报和商业开发

 五、社会效益和城市形象

 第四节 赛事票务消费中的客户服务策略

 一、钢琴比赛中的服务与体验

 二、钢琴比赛的服务特点分析

 三、钢琴比赛服务提升对策建议

  

 第七章 中国钢琴比赛网络营销推广策略分析

 第一节 中国钢琴比赛网络营销推广现状

 一、网络营销推广现状

 二、网络营销推广平台

 （一）易赛APP

 （二）中国艺赛网

 （三）国际艺术赛事推广网

 第二节 中国钢琴比赛网络营销困境

 一、网络营销意识淡薄

 二、钢琴比赛网络营销产品开发不足

 三、钢琴比赛站点缺乏差异化

 四、在线服务应用较少

 五、网络营销策略水平较低

 六、赛事网络营销人才匮乏

 第三节 中国钢琴比赛网络营销策略

 第四节 中国钢琴比赛网络营销推广案例

 一、第五届德国欧米勒（青岛）国际钢琴公开赛网络赛区选拔赛

 二、肖邦青少年钢琴比赛网络赛

  

 第八章 中国钢琴比赛推广知名企业经营分析

 第一节 广东艺粤文化活动策划有限公司

 一、企业发展概况

 二、企业成功运营案例分析

 第二节 北京耀美文化发展有限公司

 一、企业发展概况



 二、企业成功案例&mdash;&mdash;常青藤国际钢琴作曲大赛

 第三节 雅马哈乐器音响(中国)投资有限公司

 一、企业发展概况

 二、企业成功案例&mdash;&mdash;雅马哈全国钢琴比赛

 第四节 苏州音妙文化发展有限公司

 一、企业发展概况

 二、企业成功案例&mdash;&mdash;中国国际钢琴艺术节伯牙奖

 第五节 柏斯音乐集团

 一、企业发展概况

 二、企业成功运营案例分析
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