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 报告说明:

        博思数据研究中心发布的《2010-2012年手机连锁行业市场分析与投资前景研究报告》共

十六章。首先介绍了中国手机连锁行业的概念，接着分析了中国手机连锁行业发展环境，然

后对中国手机连锁行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国手机连锁行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国手机连锁行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。 

    近年手机连锁行业的一个突出特点是，金融资本开始大举进入，并频频以资本实力来进行

产业并购整合，一个为业内广为提及的案例是乐语中国。这家2003年才 成立的公司，最近一

两年陆续收购了10个区域性品牌，零售网络一举覆盖全国16个省份83个大中城市，年销售额

近40亿元。目前，乐语中国旗下拥有&ldquo;协 亨&rdquo;、&ldquo;冠芝霖&rdquo;、&ldquo;国

讯&rdquo;、&ldquo;飞鸿&rdquo;、&ldquo;新亚&rdquo;、&ldquo;百老汇&rdquo;、&ldquo;中域

时代&rdquo;7个零售子品牌，近500家零售店。2009年12月，乐语中国在美国纳斯达 克发行310

万股普通股，募集资金2170万美元。北京等集中度较高的大城市，国美、苏宁等家电连锁加

上迪信通等手机连锁，几乎占到北京手机市场的70%以上，但是在其他大城市，则是区域品

牌占据优势。
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    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、全国商业信息中心、中国经 济景气监测中

心、中关村在线调研中心、诺盛电信咨询、易观国际、国内外相关刊物杂志的基础信息以及

手机连锁科研单位等公布和提供的大量资料，结合手机连锁相关企业和终端市场的实地调查

，对我国手机连锁行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资



策略与风险预警、发展趋势与规划建议等 进行深入研究，并重点分析了手机连锁行业的前景

与风险。报告揭示了手机连锁市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规 划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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