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 【报告说明】

 

     博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国营养保健食品行业市场分析与投资前景研究报

告》共九章。首先介绍了营养保健食品行业相关概述、中国营养保健食品产业运行环境等，

接着分析了中国营养保健食品行业的现状，然后介绍了中国营养保健食品行业竞争格局。随

后，报告对中国营养保健食品行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国营养保健食

品产业发展前景与投资预测。您若想对营养保健食品产业有个系统的了解或者想投资营养保

健食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     保健食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人体的机能，适于特定人群食

用，但不能治疗疾病。近年来世界各国保健食品发展的增长速度都很快，保健(功能)食品在

欧美各国被称为&ldquo;健康食品&rdquo;，在日本被称为&ldquo;功能食品&rdquo;。我国保健(

功能)食品的兴起是在20世纪80年代末90年代初，经过一、二代的发展，也将迈入第三代，即

保健食品不仅需要人体及动物实验证明该产品具有某项生理调节功能，更需查明具有该项保

健功能因子的结构、含量、作用机理以及在食品中应有的稳定形态。 
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》， 内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、

正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家 信息中心等渠

道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实

践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企 业、相关投资公司及政府部门准确

把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决

策的重要决策依据之一。本报告是全面 了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具
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