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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国洗手液行业市场分析与行业调查报告》共十八

章。介绍了洗手液行业相关概述、中国洗手液产业运行环境、分析了中国洗手液行业的现状

、中国洗手液行业竞争格局、对中国洗手液行业做了重点企业经营状况分析及中国洗手液产

业发展前景与投资预测。您若想对洗手液产业有个系统的了解或者想投资洗手液行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    随着甲型H1N1流感在全球范围内的蔓延，消费者对于杀菌消毒类产品的需求有所增加，杀

菌型洗手液和消毒液销量出现较大增幅。洗手液、消毒液、沐浴露都卖得多起来了。随着甲

型H1N1流感的蔓延，洗手液和消毒液的销量明显增加，销量比平时增加10%左右，其中洗手

液销量增加20%，消毒液等日常洗涤用品也增加了5%至8%。洗手液在国内的出现不过几年，

而且只居限于大中城市。现在的洗手液作为一种大众消费品正在逐步为大家所认可，但由于

许多人对洗手液的成分、功能以及与香皂相比的优劣性都还不太了解，市场上名牌产品和新

产品种类还不多，加之长久以来使用香皂洗手的习惯，使得洗手液真正走进千家万户仍需时

日,目前家庭使用洗手液的一般是高收入的白领，高收入的公务员之家。公共场所也只是北京

、广州、上海等星级酒店，宾馆和极少数的写字楼里有摆设。在北京、天津、武汉三地的市

场调查表明：所有被访者中，使用美容香皂进行日常洁手的占48.2%。其次是普通肥皂31.8%

，可见不同类型的肥皂依然是人们洁手的首选，极个别被访者表示只用清水或用洗面奶作为

洁手用品，但没有人提及日常会用洗手液。 
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的发展现状、竞争与消费状况、销售情况、重点企业以及 国家相关产业政策等进行了研究，

并重点分析了洗手液市场的消费状况以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销策略，剖

析了行业企业竞争状况，并对洗手液企 业的发展提出了建设性的意见。报告还对我国洗手液

行业的原料资源和发展环境进行了详细深入的分析及研究，重点分析了影响我国洗手液行业

发展的主要因素以及 洗手液行业的发展趋势，并对我国主要洗手液行业的经营现状及发展战

略进行了详细科学的分析及预测，针对我洗手液竞争力的现状，提出了提高我国洗手液行业

竞 争力的策略，是洗手液生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前洗手液行业发

展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/rihua1110/Z651043V9D.html
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