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报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国直销行业深度调研与投资前景研究报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对直销行业 的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞 悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！ 

    直销业在世界范围内已经发展地如火如荼，中国这一块新生的沃土势必成为未来世界直销

业的主战场。在中国经济发展能够主导世界经济发展的同时，中国直销行业的未来前景也将

与中国经济一样，巍然地屹立在世界的东方。但是在看到直销业界光辉的前景时，我们要更

加清醒地认识到民族直销企业与外资企业存在的一些差距，努力提升在品牌、人才、管理、

战略、科研、生产等诸多方面的实力，使中国直销行业的发展与中国经济的发展速度同步，

共同占领世界经济和直销发展的新高地 。
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图表：2005-2009年我国研究与试验发展（R&amp;D）经费支出走势图 

图表：直销和传销的区别 

图表：直销相对传统市场营销的区别 

图表：合法直销事业与非法金字塔式销售区别 

图表：中国直销业发展的几个阶段 

图表：直销业与美容业的相关性 

图表：服装纺织直销&ldquo;轻&rdquo;公司阵营 

图表：服装直销&ldquo;重&rdquo;公司阵营 

图表：直销经营的单层与多层模式对比 

图表：中国直销模式与传统营销模式的契合 

图表：多层次直销、中国式直销与特许经营模式 

图表：直销管理的&ldquo;外三角理论&rdquo; 

图表：直销管理的&ldquo;内三角理论&rdquo; 

图表：内外资直销企业比较 

图表：西式直销与中式直销比较 

图表：不同风险承受能力的直销投资者行为 

    通过《2011-2015年中国直销行业深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/maoyi1105/Z651043QPD.html
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