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&rarr;报告说明

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国植物蛋白饮料行业市场分析与投资前景研究报

告》共十一章。首先介绍了植物蛋白饮料行业相关概述、中国植物蛋白饮料产业运行环境等

，接着分析了中国植物蛋白饮料行业的现状，然后介绍了中国植物蛋白饮料行业竞争格局。

随后，报告对中国植物蛋白饮料行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国植物蛋白

饮料产业发展前景与投资预测。您若想对植物蛋白饮料产业有个系统的了解或者想投资植物

蛋白饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

&rarr;内容简介 

    目前，植物蛋白饮料已经成为饮料市场上不可或缺的一员，豆制饮品、椰汁、杏仁露、核

桃露等各种植物蛋白饮料不断涌现，市场对植物蛋白饮料未来发展持乐观态度，我国饮料行

业协会也建议将&ldquo;植物蛋白饮料&rdquo;、&ldquo;果汁及蔬菜饮料&rdquo;、&ldquo;谷物

饮料&rdquo;一同作为鼓励发展的产业。植物蛋白饮料市场呈现的新蓝海让所有企业都跃跃欲

试。2011年1月初，湖北金龙泉集团60亿元投资蛋白饮料，开始走上多元化扩张之路；3月份

保健酒领域一线品牌椰岛集团携新品&ldquo;椰浓&rdquo;椰汁亮相春交会，进军植物蛋白饮料

行业；4月份，全球食品巨头雀巢收购银鹭食品60%股权，进军蛋白饮料市场。现阶段饮料市

场上，瓶装水、茶饮料、碳酸饮料等各大饮料细分市场均呈现寡头垄断局面，而植物蛋白饮

料市场上目前竞争并不激烈，尚未形成一个占绝对优势的品牌，市场空间和发展潜力巨大。

因此，相对瓶装水、果汁饮料等其他细分饮料行业而言，植物蛋白饮料这个新蓝海必然成为

各大企业追逐耕耘的发展领域。 
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