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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国彩妆行业运营状况分析与投资前景研究报告》

共二十章。介绍了彩妆行业相关概述、中国彩妆产业运行环境、分析了中国彩妆行业的现状

、中国彩妆行业竞争格局、对中国彩妆行业做了重点企业经营状况分析及中国彩妆产业发展

前景与投资预测。您若想对彩妆产业有个系统的了解或者想投资彩妆行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

    过去5年间，我国化妆品行业和市场得到了长足进步，并逐渐形成了以化妆品为核心的庞大

产业链，包括广告业、包装设计制造业、运输物流、互联网销售、化学化工、原材料和美容

业等。&ldquo;十一五&rdquo;期间约3300家生产企业、逾25000种产品品种、1530亿元的销售额

、近10%的年增长率、14个中国名牌产品、25个中国驰名商标及150多个国家和地区的海外销

售地，值得一提的是，包括全球500强在内的大多数跨国化妆品生产企业都已在中国投资设厂

，很多企业还在中国创立了研发中心，这些企业在与本土企业同台竞技的同时，也为本土企

业提供了学习和借鉴其先进经营理念和技术的机会。尽管&ldquo;十一五&rdquo;期间，我国化

妆品行业取得了令人瞩目的成就，但全行业仍面临着诸多问题和挑战，比如假伪产品仍难于

控制。同时，一些新兴化妆品销售模式像美容院自制使用的化妆品，眼下还游离在监管范围

之外，而电视购物和直销产品夸大和虚假宣传的现象比较严重。除此之外，化妆品行业还被

不时发生的产品安全事件困扰，引起了消费恐慌，影响了行业及企业品牌形象。同时，我国

现有的化妆品生产企业规模普遍较小，自主创新能力较弱，产品同质化严重，信息处理设备

落后，缺少具有自主创新技术的知名产品和品牌。同时，大多数企业看重传统的产品营销，

在分销渠道和产品价格上比拼激烈，忽视品牌建设和管理，制约了产业升级和发展。 
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     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国经济 景气监测中心、

《中国化妆品》、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、《美容时尚报》、等国内外相关报

刊杂志的基础信息以及彩妆行业研究单位等公布和提供的 大量资料和基础数据，主要分析了

全球彩妆市场现状、我国彩妆市场状况、金融风暴对行业的影响、彩妆的销售渠道、市场竞

争格局、进出口状况、彩妆领域领先企 业以及当前北京、上海、广州等各大城市消费者消费

心理。对中国彩妆行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋势进行了研究预测。报告还

对国家彩妆相关产业 政策进行了介绍和政策趋向研判，是彩妆生产业、经营企业、科研机构

等单位准确了解目前彩妆行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。 
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