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 &rarr;报告说明

        博思数据研究中心发布的《2011-2015年自备列行业市场分析与投资前景研究报告》共十

六章。首先介绍了自备列行业相关概述、中国自备列产业运行环境等，接着分析了中国自备

列行业的现状，然后介绍了中国自备列行业竞争格局。随后，报告对中国自备列行业做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国自备列产业发展前景与投资预测。您若想对自备列产

业有个系统的了解或者想投资自备列行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

&rarr;内容简介 

     2010年1-10月，全国铁路运输取得显著成效，客货运量均超年计划进度。同时，铁路部门

克服运力紧张等困难，加大重点物资运输力度，为国民经济持续快速发展提供运力保障。特

别是10月份，全路运输继续保持增长势头，实现了客货双赢，为完成全年任务奠定了坚实基

础。1月至10月，全国铁路货运总发送量完成303029万吨，同比增加31650万吨，增长11.7%。

其中，货物发送量完成301925万吨，同比增加31611万吨，增长11.7%；为年度计划的86.3%，

超进度10418万吨。1月至10月，全国铁路日均装车达到157319车，同比增加15220车，增幅

达10.7%。10月份是货运黄金季节，铁路部门利用货源充足的有利时机，积极组织装车卸车，

大力加强日常调度指挥，全面提高运输效率，实现了客货双赢。10月份，全国铁路日均货物

发送量再次突破1000万吨大关，达到1006万吨，创下历史新高；全国铁路日均装车159059车，

同比增长6.5%，其中国家铁路日均装车135066车，创下了今年以来最高水平。10月6日国家铁

路装车136799车，10月7日国家铁路装车137566车，先后两次刷新国铁装车历史纪录；10月31

日，国家铁路卸车创下141075车的历史新高。 
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