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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国SUV市场监测及投资前景研究报告》共九章。

介绍了SUV行业相关概述、中国SUV产业运行环境、分析了中国SUV行业的现状、中国SUV

行业竞争格局、对中国SUV行业做了重点企业经营状况分析及中国SUV产业发展前景与投资

预测。您若想对SUV产业有个系统的了解或者想投资SUV行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。 

第一章 、SUV相关概述 

 　　 第一节、SUV概念和特点 

 一、SUV简介 

 二、SUV的特点 

 三、SUV与吉普车的区别和联系 

 第二节、SUV历史 

 一、SUV的起源 

 二、SUV的演变 

 第三节、SUV细分 

 一、五大细分市场 

 二、两驱与四驱 

 

 第二章 、SUV市场发展状况 

 　　 第一节、SUV市场总体分析 

 一、我国SUV行业发展特点 

 二、我国SUV市场的基本格局 

 三、自主SUV和合资SUV的竞争 

 四、国内SUV市场消费群体分析 

 第二节、2009年SUV市场发展状况 

 一、2009年SUV市场销量概况 

 二、2009年SUV市场发展动态 

 三、2009年SUV市场热点分析 

 四、2009年SUV主要厂商表现 



 第三节、2010年SUV市场发展状况 

 一、2010年SUV市场销量 

 二、2010年SUV市场特点 

 三、2010年SUV市场影响因素 

 四、2010年SUV主要厂商表现 

 第四节、2011年SUV市场发展状况 

 一、2011年我国SUV市场状况 

 二、2011年中国SUV市场发展特点 

 三、2011年我国SUV市场影响因素 

 四、2011年我国SUV市场呈现新亮点 

 第五节、2012年1-4月SUV市场发展状况 

 一、2012年1-4月我国SUV市场产销简析 

 二、2012年1-4月我国SUV市场新形势分析 

 三、2012年1-4月国内SUV市场发展动态 

 第六节、SUV市场的消费需求 

 一、动力和功能是消费者考虑的首要因素 

 二、崇尚个性的SUV深得消费者青睐 

 三、优质SUV彰显品位和身份 

 四、SUV女性消费需求分析 

 第七节、SUV市场的问题和策略 

 一、SUV市场存在的问题 

 二、SUV市场发展的瓶颈 

 三、SUV市场应警觉欧美车型大肆热销 

 四、SUV市场面临的矛盾及对策 

 

 第三章 、不同系别SUV发展状况 

 　　 第一节、三大派系SUV的特点 

 一、日系SUV引领市场潮流 

 二、欧美系SUV坚持追求品质 

 三、韩系SUV多方面保持特色 

 第二节、自主品牌SUV发展概况 

 一、自主品牌SUV正在快速成长 



 二、自主品牌柴油SUV热销 

 三、自主品牌SUV面临的考验 

 四、自主品牌SUV实力仍有待提高 

 

 第四章 、城市型SUV 

 　　 第一节、城市SUV的相关概述 

 一、城市SUV的概念 

 二、城市SUV的兴起 

 三、城市SUV的特点 

 四、城市SUV的优势 

 第二节、2008-2011年城市SUV发展概况 

 一、2008年城市SUV是市场最大赢家 

 二、2009年城市SUV成为玩家新宠 

 三、2010年城市SUV占尽市场先机 

 四、2011年城市SUV市场表现瞩目 

 第三节、低端城市SUV国产车型对比 

 一、奇瑞瑞虎适合城市日常生活驾驶 

 二、江淮瑞鹰胜在安全性高 

 三、猎豹飞腾不具备市场优势 

 四、长城哈弗突出越野性能 

 第四节、城市SUV的时尚潮流 

 一、城市SUV演绎&ldquo;中性美&rdquo; 

 二、城市SUV汉兰达独树一帜 

 三、城市SUV逍客引领Crossover风尚 

 四、城市SUV狮跑诠释人性化内涵 

 

 第五章 、经济型SUV 

 　　 第一节、经济型SUV的概念和分类 

 一、经济型SUV概念的出现 

 二、偏重越野类经济型SUV 

 三、都市休闲类经济型SUV 

 四、商务多功能类经济型SUV 



 第二节、经济型SUV市场的走势概况 

 一、经济型SUV引爆市场 

 二、经济型SUV对市场的影响 

 三、经济型SUV市场的没落 

 四、经济型SUV市场寻找新增长点 

 五、经济型SUV重获市场 

 第三节、经济型SUV的问题及建议 

 一、经济型SUV并不经济 

 二、经济型SUV技术和设计不达标 

 三、经济型SUV市场定位不明确 

 四、经济型SUV应借鉴成功经验 

 

 第六章 、SUV市场的竞争分析 

 　　 第一节、2009-2010年SUV市场的竞争状况 

 一、2009年SUV市场竞争不断加剧 

 二、2009年百款SUV参与市场竞争 

 三、2010年中国SUV市场竞争格局 

 四、2010年SUV市场竞争动态 

 第二节、2011年SUV市场的竞争状况 

 一、2011年SUV市场竞争更趋白热化 

 二、2011年SUV市场竞争格局 

 三、2011年主要SUV车型的竞争优势 

 四、2011年豪华SUV的派系之争 

 第三节、SUV市场进口、合资、自主品牌竞争分析 

 一、SUV市场&ldquo;三足鼎立&rdquo;的竞争格局 

 二、自主和外资品牌消费者认可度基本持平 

 三、进口高端SUV的竞争优势 

 四、高档SUV消费者更愿意选择合资品牌 

 第四节、主要中小排量SUV车型竞争力浅析 

 一、途胜销量稳中有升 

 二、哈弗在自主品牌市场表现优异 

 三、狮跑市场销量欠佳 



 四、吉姆尼以另类开辟独特市场 

 五、Jeep指南者成为时尚人群关注车型 

 

 第七章 、SUV市场营销研究 

 　　 第一节、SUV的市场定位 

 一、SUV多品牌市场局面形成的原因分析 

 二、SUV市场细分变量的确定 

 三、消费人群细分的四种类型 

 四、SUV的消费环境 

 五、SUV的目标消费群体 

 第二节、SUV的产品策略 

 一、SUV产品组合策略 

 二、SUV产品寿命周期分析 

 三、导入期的SUV产品营销策略 

 四、成长期的SUV产品营销策略 

 第三节、SUV的价格策略 

 一、影响汽车价格的主要因素 

 二、SUV应采用竞争导向定价法 

 三、SUV的定价策略 

 第四节、SUV的渠道策略 

 一、SUV销售网络地理分布特点及原因 

 二、SUV渠道管理方式 

 三、SUV渠道建设应遵循的主要原则 

 第五节、SUV的促销策略 

 一、SUV消费者媒体接触习惯研究 

 二、SUV的广告策略 

 三、公共关系促销的特点 

 四、SUV公共关系促销的表现方式 

 

 第八章 、SUV主要企业发展情况 

 　　 第一节、长城汽车股份有限公司 

 一、公司简介 



 二、2009年长城SUV发展状况 

 三、2010年长城SUV发展状况 

 四、2011年长城SUV发展状况 

 五、长城SUV的发展计划 

 第二节、湖南长丰汽车制造股份有限公司 

 一、公司简介 

 二、2010年1-12月长丰汽车经营状况分析 

 三、2011年1-12月长丰汽车经营状况分析 

 四、2012年1-3月长丰汽车经营状况分析 

 五、长丰汽车未来发展的展望 

 第三节、河北中兴汽车制造有限公司 

 一、公司简介 

 二、中兴汽车SUV登陆美国市场概况 

 三、2010年中兴汽车SUV继续寻求新的增长点 

 四、2011年中兴汽车SUV发展态势 

 第四节、郑州日产汽车有限公司 

 一、公司简介 

 二、郑州日产发展现状及中期发展规划 

 三、郑州日产自主品牌进军中端SUV市场 

 四、郑州日产以体育营销塑造SUV品牌 

 

 第九章 、SUV的前景及趋势分析 

 　　 第一节、SUV的发展前景及趋势 

 一、SUV市场有很大提升空间 

 二、鼓励低油耗车已成世界性趋势 

 三、SUV市场将加速洗牌 

 四、未来SUV市场及车型的发展趋势 

 第二节、SUV的柴油化发展趋势 

 一、柴油SUV是未来SUV的发展方向 

 二、柴油动力车型将成为环保的先锋力量 

 三、柴油化SUV在中国的前景 

 



 图表目录： 

 图表　2009年我国不同品牌SUV汽车销量数据 

 图表　2004-2009年国内SUV市场的品牌集中度情况 

 图表　2003-2009年国内SUV生产厂家数量变动情况 

 图表　2010年国产SUV销量与销售环比 

 图表　2010年国产SUV在国产乘用车市场的份额 

 图表　2010年国产SUV市场的区隔构成 

 图表　2010年国产SUV区隔市场销量统计 

 图表　2010年国产SUV区隔市场份额统计 

 图表　2010年国产SUV区域上牌量占比 
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 图表　2009-2012年4月进口SUV各排量区间季度走势对比 

 图表　2006-2012年4月进口SUV报价分析 

 图表　2010-2012年4月各国SUV进口国别月度分析 

 图表　2009-2012年4月四驱SUV各排量季度出口走势对比 

 图表　2006-2012年4月四驱SUV出口目标市场分析 

 图表　低端国产城市SUV车型对比 

 图表　年龄与购车目的之间关系 

 图表　性别与购车注重因素关系 

 图表　消费者对价格的承受能力 

 图表　细分市场结构构成比较 
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 图表　2008年-2010年长丰汽车主要会计数据和财务指标 

 图表　2010年1-12月长丰汽车主营业务分行业、产品情况表 
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 图表　2011年1-12月长丰汽车主要会计数据及财务指标 

 图表　2011年1-12月长丰汽车非经常性损益项目及金额 
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      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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