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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国礼品包装行业市场分析与投资前景研究报告》

共十二章，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国务院发

展研究中心、国家商务部、国家工业和信息化部、中国包装联合会、国际食品包装协会、中

国包装技术协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、其他礼品包装产业专业研究单位等公布

和提供的大量资料，对我国其他礼品包装产业的发展状况、重点企业等进行了研究，并重点

剖析了主要其他礼品包装市场的发展状况和其他礼品包装技术研究发展，从而对今后的运行

进行了分析预测，给行业内各企业提供快速、精确的决策参考依据，使企业在剧烈的市场竞

争中不断完善战略规划。 

    通过《2012-2016年中国礼品包装行业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

    中国自古就是礼仪之邦。逢年过节，逢亲友生日、结婚、寿辰，很多人都要选择礼品送人

。礼品有轻重，感情无厚薄。大到家用电器，小到一枚戒指，经过精心的包装后，礼品的意

义超越了本身的价值。一份包装精巧的礼品，不仅增加了礼物的魅力和分量，还可以体现送

礼人的良苦用心以及款款深情。很多价格昂贵的礼品往往自带包装，包装与商品颜色、风格

一致，不需再包装。而有些商品没有自带精美的包装，需要重新包装。带简单包装需要重新

包装的礼品占市场的50%左右。而有些消费者购买到带有简单包装的礼品仍然有重新包装的

消费需求，包装市场成为独立的具有附加值的产业。2010年4月1日实施的由国家质检总局、

国家标准委联合发布的《限制商品过度包装要求&mdash;&mdash;食品和化妆品》国家强制标

准中，针对饮料、酒、糕点、粮食、保健品、化妆品及其他食品的销售包装空隙率、成本及

层数，都分别做出了明确的限制说明。其中，包装层数统一要求不可超过3层，粮食的包装不

得超过2层；成本除初始包装之外的所有包装成本的总和，不应超过商品销售价格的20%；所

有食品和化妆品的最高空隙率不得超过60%。 

    包装是商品的重要组成部分。包装的作用在于保护商品和推销商品，一件商品要通过科学

的结构设计和美观的平面设计最终把商品推销出去。因此，一个好的包装设计必须使包装结

构和外观平面设计有机结合、融为一体。由于近年来中国经济增长强劲，人民购买力大增，



加上新奇礼品不断推出，价格稳定，致使中国礼品市场销售前景看好。消费者对于礼品的看

法是喜新不厌旧。一般来说，30-50岁的中年消费者比较趋向传统的礼品，茶叶、工艺品、钢

笔等等。但是18-29岁的青年消费者就喜欢新产品，而他们往往是礼品消费的生力军。因此，

国内厂商正在不断推出新产品，降低生产成本，提高产品质量和设计水平，以满足人们的趋

新心理。所以礼品的包装更加注重产品的样式和色彩，给礼品以高档、饱满的装饰效果，顺

应时代潮流。为了方便展览场所或店铺的陈列，有些礼品需要强化包装的展示性特征，这需

在保证包装的保护性不被破坏的情况下，赋予展示性的需求。礼品是社会文化中的一种表现

形式和物质载体，体现出很强的传统特色。礼品包装就其功能而言，起着保护商品，传递信

息、推销商品及情感沟通的作用。随着现代社会物质生活的丰富，礼品包装设计逐步成为独

特的产业。由于人们的消费理念和健康意识的转变，对礼品包装也有了新的要求，这使其具

有更大的市场潜力。 

第一章 其他礼品包装行业发展概述 

第一节 其他礼品包装的概念 

一、其他礼品包装的定义 

二、其他礼品包装的特点 

三、其他礼品包装的分类 

第二节 其他礼品包装行业发展成熟度 

一、其他礼品包装行业发展周期分析 

二、其他礼品包装行业中外市场成熟度对比 

第三节 其他礼品包装行业产业链分析 

一、其他礼品包装行业上游原料供应市场分析 

二、其他礼品包装行业下游产品需求市场状况 

三、酒、蛋糕、朱古力、饰品、精品、茶叶行业分析 

第二章 2010-2015年世界其他礼品包装行业运行现状分析 

第一节 2010-2011年世界其他礼品包装行业运行综述 

一、世界其他礼品包装行业市场分析 

二、国外其他礼品包装行业技术分析 

第二节 2010-2011年世界主要国家其他礼品包装行业发展情况解析 

一、美国 

二、日本 

三、德国 



第三节 2011-2015年世界其他礼品包装行业发展趋势分析 

第三章 2010-2011年中国其他礼品包装行业运行环境分析 

第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析 

一、2010年中国宏观经济运行分析 

二、经济运行中存在的突出矛盾和问题 

三、2011年经济发展形势预测 

第二节 2010-2011年中国其他礼品包装行业发展政策环境分析 

一、国内宏观政策发展建议 

二、其他礼品包装行业政策分析 

三、相关其他礼品包装行业政策影响分析 

第三节 2010-2011年中国其他礼品包装行业发展社会环境分析 

一、居民消费水平分析 

二、社会发展形势分析 

第四章 2010-2011年中国其他礼品包装行业市场发展分析 

第一节 其他礼品包装行业市场发展现状 

一、市场发展概况 

二、发展热点回顾 

二、其他礼品包装市场存在问题及策略分析 

第二节 其他礼品包装行业技术发展 

一、其他礼品包装行业技术分析 

二、新技术研发及应用动态 

三、技术发展趋势 

第三节 中国其他礼品包装行业消费市场分析 

一、消费特征分析 

二、消费需求趋势 

三、品牌市场消费结构 

第四节 其他礼品包装行业市场规模分析 

一、整体市场规模 

二、细分市场规模 

第五节 2011-2015年其他礼品包装行业市场发展趋势 



一、礼品包装发展趋势与市场趋势 

二、现代包装设计的发展趋势 

第五章 2010-2011年中国其他礼品包装行业主要指标监测分析 

第一节 2010-2011年中国其他礼品包装产业工业总产值分析 

一、2010年中国其他礼品包装产业工业总产值分析 

二、不同规模企业工业总产值分析 

三、不同所有制企业工业总产值比较 

第二节 2010-2011年中国其他礼品包装产业主营业务收入分析 

一、2010年中国其他礼品包装产业主营业务收入分析 

二、不同规模企业主营业务收入分析 

三、不同所有制企业主营业务收入比较 

第三节 2010-2011年中国其他礼品包装产业产品成本费用分析 

一、2010年中国其他礼品包装产业成本费用总额分析 

二、不同规模企业销售成本比较分析 

三、不同所有制企业销售成本比较分析 

第四节 2010-2011年中国其他礼品包装产业利润总额分析 

一、2010年中国其他礼品包装产业利润总额分析 

二、不同规模企业利润总额比较分析 

三、不同所有制企业利润总额比较分析 

第五节 2010-2011年中国其他礼品包装产业资产负债分析 

一、2010年中国其他礼品包装产业资产负债分析 

二、不同规模企业资产负债比较分析 

三、不同所有制企业资产负债比较分析 

第六章 中国其他礼品包装行业区域市场分析 

第一节 华北地区其他礼品包装行业分析 

一、2010-2011年其他礼品包装行业发展现状分析 

二、2010-2011年市场规模情况分析 

三、2011-2015年市场需求情况分析 

四、2011-2015年礼品包装行业发展前景预测 

第二节 东北地区其他礼品包装行业分析 



一、2010-2011年其他礼品包装行业发展现状分析 

二、2010-2011年市场规模情况分析 

三、2011-2015年市场需求情况分析 

四、2011-2015年礼品包装行业发展前景预测 

第三节 华东地区其他礼品包装行业分析 

一、2010-2011年其他礼品包装行业发展现状分析 

二、2010-2011年市场规模情况分析 

三、2011-2015年市场需求情况分析 

四、2011-2015年其他礼品包装行业发展前景预测 

第四节 华南地区其他礼品包装行业分析 

一、2010-2011年其他礼品包装行业发展现状分析 

二、2010-2011年市场规模情况分析 

三、2011-2015年市场需求情况分析 

四、2011-2015年其他礼品包装行业发展前景预测 

第五节 华中地区其他礼品包装行业分析 

一、2010-2011年其他礼品包装行业发展现状分析 

二、2010-2011年市场规模情况分析 

三、2011-2015年市场需求情况分析 

四、2011-2015年其他礼品包装行业发展前景预测 

第六节 西南地区其他礼品包装行业分析 

一、2010-2011年其他礼品包装行业发展现状分析 

二、2010-2011年市场规模情况分析 

三、2011-2015年市场需求情况分析 

四、2011-2015年其他礼品包装行业发展前景预测 

第七节 西北地区其他礼品包装行业分析 

一、2010-2011年其他礼品包装行业发展现状分析 

二、2010-2011年市场规模情况分析 

三、2011-2015年市场需求情况分析 

四、2011-2015年其他礼品包装行业发展前景预测 

第七章 其他礼品包装行业竞争格局分析 

第一节 其他礼品包装行业竞争结构分析 



一、行业内现有企业的竞争 

二、新进入者的威胁 

三、替代品的威胁 

四、供应商的讨价还价能力 

五、购买者的讨价还价能力 

第二节 其他礼品包装行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、企业集中度分析 

三、区域集中度分析 

第三节 其他礼品包装行业国际竞争力比较 

一、生产要素 

二、需求条件 

三、相关和支持性产业 

四、企业的战略、结构和竞争对手 

第八章 其他礼品包装企业竞争策略分析 

第一节 其他礼品包装企业竞争策略分析 

一、其他礼品包装市场竞争分析 

二、其他礼品包装产业的品牌战略 

三、其他礼品包装企业差异化竞争策略 

第二节 其他礼品包装行业产品定位及市场推广策略分析 

一、礼品包装的营销策略 

二、礼品包装的定位及文化特征 

三、礼品酒不能只卖包装 

四、现代礼品包装艺术中的民族元素 

第九章 部分其他礼品包装企业竞争分析 

第一节 上海界龙实业集团股份有限公司 

一、企业基本概述 

二、2010年企业经营状况 

三、2010-2011年财务分析 

四、企业投资方向 



第二节 浙江胜达集团有限公司 

一、企业基本概述 

二、企业主营业务 

第三节 厦门合兴包装印刷股份有限公司 

一、企业基本概述 

二、2010年企业经营状况 

三、2010-2011年财务分析 

四、企业发展方向 

第四节 大亚科技股份有限公司 

一、企业基本概述 

二、2010年企业经营状况 

三、2010-2011年财务分析 

第五节 上海恩和礼品包装有限公司 

第六节 北京金泰隆礼品包装有限责任公司 

第十章 2011-2015年未来其他礼品包装行业发展预测 

第一节 未来其他礼品包装行业需求与消费预测 

一、2011-2015年其他礼品包装市场规模预测 

二、2011-2015年其他礼品包装行业总产值预测 

三、2011-2015年其他礼品包装行业销售收入预测 

四、2011-2015年其他礼品包装行业总资产预测 

第二节 2011-2015年中国其他礼品包装行业供需预测 

一、2011-2015年中国其他礼品包装供给预测 

二、2011-2015年中国其他礼品包装需求预测 

三、2011-2015年中国其他礼品包装供需平衡预测 

第十一章 其他礼品包装行业投资机会与风险 

第一节 其他礼品包装行业投资机会分析 

一、其他礼品包装投资项目分析 

二、2011年其他礼品包装投资机会 

三、2010年其他礼品包装投资新方向 

四、2010年其他礼品包装潜力分析 



第二节 影响其他礼品包装行业发展的主要因素 

一、2011-2015年影响其他礼品包装行业运行的有利因素分析 

二、2011-2015年影响其他礼品包装行业运行的稳定因素分析 

三、2011-2015年影响其他礼品包装行业运行的不利因素分析 

四、2011-2015年我国其他礼品包装行业发展面临的挑战与机遇分析 

第三节 其他礼品包装行业投资风险及控制策略分析 

一、2011-2015年其他礼品包装行业政策风险及控制策略 

二、2011-2015年其他礼品包装行业经营风险及控制策略 

三、2011-2015年其他礼品包装同业竞争风险及控制策略 

四、2011-2015年其他礼品包装行业其他风险及控制策略 

第十二章 其他礼品包装行业投资战略研究 

第一节 其他礼品包装行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 

四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 

第二节 对我国其他礼品包装品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、其他礼品包装实施品牌战略的意义 

三、我国其他礼品包装企业的品牌战略 

四、其他礼品包装品牌战略管理的策略 
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