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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国心脏起搏器市场现状分析及投资前景研究报告

》共十六章。首先介绍了中国心脏起搏器行业的概念，接着分析了中国心脏起搏器行业发展

环境，然后对中国心脏起搏器行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国心脏起搏

器行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国心脏起搏器行业有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国心脏起搏器市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资

机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客户、潜在客户等详实

信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展

提供了科学决策依据。

     回望心脏起搏器的发展史，从1960年世界上第一台植入式起搏器发明至今，已有50多年

。2011年9月27日，植入式心脏起搏器的发明者之一，美国人威 尔森-格雷特巴奇（Wilson 

Greatbatch）在纽约州水牛城（Buffalo）与世长辞，享年92岁。在这短短50年间，起搏器技术

飞速发展，从最初解决心动过缓，到目前抗心 律失常（ICD）及纠正心衰（CRT），起搏器

的概念已焕然一新。 

     心脏起搏器主要由两个部分组成，即脉冲发生器和电极导线。脉冲发生器按照医生设定的

频率定时发放刺激脉冲，代替窦房结。电极导线通过静脉送入右心室，另一 端与脉冲发生器

相连，使起搏器随时都知道心室有没有自身的电活动（医学上称之为感知功能）。手术通常

在锁骨下方的上胸部切开一个横切口，将起搏器的电极导 线通过锁骨下的静脉进入心脏。医

生通过电视荧光屏（一种X光监视装置）的指示将起搏器电极的前端固定在心腔内的特定部

位。下一步是将一个小巧的脉冲发生器 （即起搏器）与电极导线连接，将起搏器放入切口内

的皮肤下，最后将皮肤缝合，关闭切口。就诊时，医生会根据病人的具体情况选择合适的起

搏器安装。一般单心 腔心脏起搏器使用寿命为8-10年，双心腔的使用寿命为6-8年。 

     我国约有20万人佩戴了心脏起搏器，这20万人中有99%戴的是国外开发的起搏器，主要是由

美国、德国研发的起搏器，即便如此，20万人只占了中国需要戴 起搏器人口的3%-5%，大部

分没佩戴的病患主要是受经济因素的制约。据数据分析，中国对心脏起搏器的需求现在还在

以每年15%的速率增长，到2020 年，随着中国老龄化的加速，那时候对心脏起搏器的需求量

会更大。 
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