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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国工业旅游行业市场供需分析及投资前景研究报

告》共十三章。报告依据国家统计局、 国家信息中心、国际组织、相关行业协会、博思数据

研究中心等权威机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到工业

旅游行业的发展动 态竞争格局等信息。对我国工业旅游行业市场环境与发展前景、市场竞争

格局与动态、市场需求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等 

进行深入研究，并列举工业旅游行业市场行业内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭示

了工业旅游市场潜在需求和机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决 策，为公司领导层

做战略规划提供准确的行业市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考

价值！ 

     通过《2012-2016年中国工业旅游行业市场供需分析及投资前景研究报告》，生产企业及投

资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详

实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发

展提供了科学决策依据。

    工业旅游是伴随着人们对旅游资源理解的拓展而产生的一种旅游新概念和产品新形式。工

业旅游在发达国家由来已久，特别是一些大企业，利用自己的品牌效益吸引游客，同时也使

自己的产品家喻户晓。在我国，有越来越多的现代化企业开始注重工业旅游。近年来，我国

著名工业企业如青岛海尔、上海宝钢、广东美的等相继向游人开放，许多项目获得了政府的

高度重视。 

第一章 2011-2012年全球工业游产业运行态势分析 

第一节2011-2012年国际旅游业运行总况 

一、世界旅游业发展步伐持续加快 

二、绿色旅游成为亮点 

三、世界旅游业动态分析 

1、撒哈拉以南非洲国家带动世界旅游业增长 

2、受甲型H1N1流感影响，美国泰国旅游业急剧降温 

3、墨西哥旅游业受流感重创 



第二节 2011-2012年国际工业游市场动态分析 

一、国际工业游环境分析 

1、全球经济现状及影响分析 

2、全球工业运行分析 

3、国际工业游政策分析 

二、发达国家工业游运行分析 

第三节 2011-2012年国际工业游重点企业分析 

一、像德国的西门子 

二、美国的通用 

第四节 2012-2016年国际工业游产业前景预测分析 

第二章 2011-2012年中国旅游产业运行态势分析 

第一节2011-2012年中国旅游业运行综述 

一、中国旅游业发展的特点 

二、中国旅游业进入快速发展时期 

三、旅游业与环境的发展关系 

四、旅游环境承载力研究分析 

五、中国旅游业转型与产业政策选择分析 

六、中国旅游业关键经济数据分析 

第二节 2011-2012年中国旅游业重点区域市场动态分析 

一、大连全年拟建设旅游项目102个 

二、北京进一步规范旅游市场 

三、新疆暴力事件对当地旅游带来冲击 

第三节2011-2012年中国旅游资源开发中的经济学分析 

一、旅游资源开发作为产品的经济学特征 

二、旅游资源开发的效率机制 

三、旅游资源开发中政府的合理定位 

第四节2011-2012年中国旅游业面临的挑战与策略应对 

一、经济增长下行冲击旅游业 

二、中国旅游资源的产权问题分析 

三、应构建中国现代旅游资源产权制度 

四、中国旅游业持续发展需注意的问题 



第三章 2011-2012年中国工业旅游产业运行环境分析 

第一节2011-2012年中国工业旅游产业政策分析 

一、中国旅游产业调整与振兴规划 

二、旅行社管理条例 

三、旅游发展规划管理办法 

四、旅行社质量保证金暂行规定实施细则 

五、《全国工农业旅游示范点检查标准（试行）》 

第二节2011-2012年中国宏观经济环境分析 

一、国民经济运行情况GDP 

二、消费价格指数CPI、PPI 

三、全国居民收入情况 

四、恩格尔系数 

五、工业发展形势 

六、固定资产投资情况 

七、财政收支状况 

八、中国汇率调整 

九、货币供应量 

十、中国外汇储备 

十一、存贷款基准利率调整情况 

十二、存款准备金率调整情况 

十三、社会消费品零售总额 

十四、对外贸易&amp;进出口 

十五、城镇人员从业状况 

第三节2011-2012年中国工业旅游产业社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

第四章2011-2012年中国工业旅游产业运行动态分析 

第一节2011-2012年中国工业旅游产业发展综述 

一、中国工业旅游开拓旅游新概念 



二、中国工业旅游的特点与开发模式 

第二节2011-2012年中国工业旅游产业运行动态分析 

一、在中国工业旅游成为新时尚 

二、长三角区域工业旅游火热 

第三节 2011-2012年中国工业旅游的思考 

一、活动流程编排 

二、精心做好路线规划安排 

三、安全问题 

四、要处理好宣传企业和创效的关系 

第四节 2011-2012年中国工业游关键节点突破 

一、店面 客户征集 

二、车辆参观途中 

三、工厂参观目的地 

四、会场签单环节 

五、回城游客回访 

第五节2011-2012年中国工业旅游产业热点问题探讨 

第五章2011-2012年中国工业旅游产业市场运行走势分析 

第一节2011-2012年中国工业旅游运行重点分析 

一、工业旅游在中国 

二、食品企业开发工业旅游突破在即 

第二节2011-2012年中国工业旅游重点企业动态分析 

一、伊利工业旅游分析 

二、&ldquo;世界面王&rdquo;康师傅打造工业旅游 

三、西凤喜获&ldquo;全国工业旅游示范点&rdquo;殊荣 

第三节2011-2012年重点地区工业旅游动态分析 

一、渝北:旅游工业齐发力 

二、天津工业旅游快速发展 

三、天津市北辰工业旅游方兴未艾 

四、河南工业旅游的发展现状及战略构想 

第六章　2011-2012年中国入境旅游市场分析 



第一节 2011-2012年中国入境游数据统计分析 

一、中国入境旅游接待收汇情况 

二、中国入境旅游主要客源市场情况 

三、中国入境游主要城市接待情况 

四、中国入境游地区接待情况 

五、华旅游入境人数统计 

第二节 2011-2012年中国入境旅游消费结构状况的分析 

一、入境过夜旅游消费者旅游消费概述 

二、入境过夜旅游者旅游消费结构的现状 

三、影响旅游消费结构的因素分析 

第三节 未来中国入境旅游市场的发展趋势与建议 

一、2015年中国将成为全球第一大入境旅游接待国 

二、提高中国入境旅游行业竞争力的建议 

三、开拓入境旅游市场的建议 

第七章2011-2012年中国黄金周旅游分析 

第一节 2011-2012年中国黄金周旅游现状 

一、黄金周旅游拉动消费十分明显 

二、取消&ldquo;五一&rdquo;黄金周的影响分析 

三、&ldquo;十一&rdquo;黄金周旅游市场消费情况分析 

四、最长黄金周带火深度游 

第二节2011-2012年&ldquo;十一&rdquo;黄金周各省市旅游业动态分析 

一、广西 

二、云南 

三、深圳 

四、成都 

五、陕西 

第三节 2011-2012年中国黄金周旅游市场面临的问题分析 

一、取消&ldquo;五一&rdquo;黄金周未能缓解扎堆出行 

二、黄金周旅游压力大 

三、黄金周旅游亟须走出&ldquo;低价竞争&rdquo;误区 

四、黄金周旅游的主要问题 



第四节 2011-2012年中国黄金周旅游的建议与启示 

一、黄金周旅游两种现象要注意 

二、把握黄金周旅游的新趋向 

三、中国实行黄金周的启示 

第八章 2011-2012年中国工业游的成功案例解析 

第一节 建材业工业游&mdash;&mdash;集中在地板行业 

一、SX地板丹阳工厂游 

二、HN地板游等 

第二节 橱柜业工业游 

一、中国橱柜企业工业游方兴未艾 

二、开展橱柜企业工业游的意义 

三、工业游的成功案例 

1、OLO橱柜南京工厂游 

2、ZB橱柜工厂游 

第九章 2011-2012年中国工业旅游产业市场竞争格局分析 

第一节2011-2012年中国工业旅游产业竞争现状分析 

一、工业旅游竞争力分析 

二、黑龙江省工业游竞争分析 

三、工业旅游与其他旅游业竞争分析 

第二节2011-2012年青岛市工业旅游竞争优势分析 

一、青岛工业旅游发展现状 

二、青岛工业旅游的优势地位分析 

三、青岛工业旅游纵深化发展思路 

第三节 中国工业旅游企业提升竞争力分析 

第十章 2011-2012年中国工业游重点企业分析 

第一节 四川长虹 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业成长性分析 



四、企业经营能力分析 

五、企业盈利能力及偿债能力分析 

第二节 广东美的电器 

第三节 青岛海尔 

第四节 上海宝钢 

第五节 广州本田 

第十一章2011-2012年中国旅游产业领军企业竞争性财务数据分析 

第一节 中青旅控股股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 北京首都旅游股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 上海锦江国际旅游股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 黄山旅游发展股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 



三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 峨眉山旅游股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 国旅联合股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 丽江玉龙旅游股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 桂林旅游股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 



第十二章2012-2016年中国工业旅游产业发展趋势分析 

第一节2012-2016年中国旅游业的展望分析 

一、中国旅游业两大潜力市场亟待挖掘 

二、2012-2016年中国出境旅游业发展预测 

三、中国旅游发展趋势研究 

四、中国旅游业发展的新走向 

第二节2012-2016年中国工业旅游产业发展趋势分析 

一、工业旅游的重要地位与作用 

二、2012-2016年中国工业游的发展方向 

三、工业旅游竞争格局预测分析 

第三节2012-2016年中国工业旅游产业盈利预测分析 

第十三章2012-2016年中国工业旅游产业投资战略研究 

第一节2012-2016年中国工业旅游产业投资环境分析 

一、&ldquo;国民休闲计划&rdquo;提振旅游业信心 

二、四川省新政强势注入振兴旅游业 

三、国际金融危机下旅游业的发展契机 

四、中国旅游业应对金融危机的措施 

第二节2012-2016年中国工业旅游产业投资机会分析 

一、工业旅游投资潜力分析 

二、工业旅游投资吸引力分析 

第三节2012-2016年中国工业旅游产业投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、政策风险 

三、进入退出风险 

第四节 博思数据研究中心投资建议 

图表名称：（部分） 

图表：2005-2011年中国GDP总量及增长趋势图 

图表：2011年中国月度CPI、PPI指数走势图 

图表：2005-2011年我国城镇居民可支配收入增长趋势图 

图表：2005-2011年我国农村居民人均纯收入增长趋势图 



图表：1978-2010中国城乡居民恩格尔系数走势图 

图表：2010.12-2011.12年我国工业增加值增速统计 

图表：2005-2011年我国全社会固定投资额走势图（2011年不含农户） 

图表：2005-2011年我国财政收入支出走势图　单位：亿元 

图表：近期人民币汇率中间价（对美元） 

图表：2010.12-2011.12中国货币供应量月度数据统计 

图表：2005-2011年中国外汇储备走势图 

图表：1990-2011年央行存款利率调整统计表 

图表：1990-2011年央行贷款利率调整统计表 

图表：我国近几年存款准备金率调整情况统计表 

图表：2005-2011年中国社会消费品零售总额增长趋势图 

图表：2005-2011年我国货物进出口总额走势图 

图表：2005-2011年中国货物进口总额和出口总额走势图 

图表：2006-2011年我国人口及其自然增长率变化情况 

图表：各年龄段人口比重变化情况 

图表：2005-2010年我国普通高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数走势图 

图表：2001-2010年我国广播和电视节目综合人口覆盖率走势图 

图表：1990-2010年中国城镇化率走势图 

图表：2005-2010年我国研究与试验发展（R&amp;D）经费支出走势图 

图表：中国旅游业总收入与国内生产总值一览 

图表：旅游业总收入占GDP比重趋势图 

图表：旅游行业总收入逐年增长情况一览表 

图表：2007年中国星级酒店构成情况 

图表：中国餐饮业百强企业（前10位） 

图表：澳大利亚国际入境游客的增长图 

图表：主要的交通运输方式对比 

图表：中国各种交通运输方式增长情况 

图表：五种旅游交通工具的选用情况比较 
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