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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国营养保健食品产业市场深度调研与投资前景研

究报告》共十章。首先介绍了国际营养保健食品行业市场发展、中国营养保健食品行业发展

环境等，接着分析了中国营养保健食品行业运行的现状，然后介绍了中国营养保健食品行业

竞争情况。随后，报告对中国营养保健食品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国营

养保健食品行业运行前景与投资预测。您若想对营养保健食品产业有个系统的了解或者想投

资营养保健食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国营养保健食品产业市场深度调研与投资前景研究报告》，生产企业

及投资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户

等详实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企

业发展提供了科学决策依据。

     保健食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人体的机能，适于特定人群食

用，但不能治疗疾病。保健（功能）食品在欧美各国被称为&ldquo;健康食品&rdquo;， 在日

本被称为&ldquo;功能食品&rdquo;。我国保健（功能）食品的兴起是在20世纪80年代末90年代

初，经过一、二代的发展，也将迈入第三代，即保健食品不仅需要人体 及动物实验证明该产

品具有某项生理调节功能，更需查明具有该项保健功能因子的结构、含量、作用机理以及在

食品中应有的稳定形态。 

第一章 2012年国际营养保健食品行业市场发展分析 

第一节 2012年世界营养保健食品市场监管分析 

一、归属于食品监管 

二、以药品类监管 

三、建立完整的第三类产品管理制度 

第二节 2012年日本营养保健食品的细分化管理 

一、特定保健用食品 

二、营养机能食品 

三、健康食品 

第三节 2012年世界其它地区营养保健食品发展及动态分析 

一、美国营养药品和保健食品现状 



二、韩国开发营养保健食品概况 

三、加拿大营养保健食品行业发展现状 

三、大豆---国际保健食品市场新宠 

第四节 2012-2016年世界营养保健食品市场发展趋势探析 

第二章 2012年中国营养保健食品行业发展环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012年中国营养保健食品政策环境分析 

一、《保健食品管理办法》 

二、保健（功能）食品通用标准 

三、《保健食品检验与评价技术规范(2003版)》 

第三节 2012年中国营养保健食品社会环境分析 

第三章 2012年中国营养保健食品行业运行情况分析 

第一节 2012年中国营养保健食品发展与需求现状分析 

一、保健食品的功能种类分布与功能因子 

二、保健食品发展现状 

三、保健食品需求状况 

第二节 2012年中国营养保健食品市场运行动态分析 

一、蜂胶：新近最流行的营养保健品 

二、保健食品行业进入严管时代 

三、纽崔莱营养保健食品的七十大优势　 

第三节 2012年中国营养保健食品管理的对策建议 

一、虚假、夸大宣传造成消费者对保健品信任程度降低 

二、低水平重复现象严 

三、管理法规不完善 

四、假冒伪劣保健品泛滥 

第四章 2012年中国营养保健食品消费市场调查分析 



第一节 2012年中国营养保健食品消费者分析 

一、现代人的保健观念 

二、营养保健食品消费者消费行为分析 

三、营养保健食品消费群体分析 

第二节 2012年中国营养保健食品消费者市场分析 

一、中老年营养保健食品市场发展分析 

二、女性营养保健食品市场发展状况分析 

三、儿童青少年营养保健食品市场发展状况分析 

第五章 2012年中国营养保健食品市场营销策略分析 

第一节 2012年中国营养保健食品市场主要经营策略分析 

一、营养保健食品形象的树立 

二、营养保健食品的市场定位 

三、营养保健食品的功能效果 

第二节 2012年中国营养保健食品产业销售渠道分析 

一、药店 

二、超市 

三、网上购物 

第三节 2012年中国保健食品营销战略四大致命误解分析 

第六章 2009-2011年中国营养、保健食品制造行业数据监测分析 

第一节 2009-2011年中国营养、保健食品制造行业总体数据分析 

一、2009年中国营养、保健食品制造行业全部企业数据分析 

二、2010年中国营养、保健食品制造行业全部企业数据分析 

三、2011年中国营养、保健食品制造行业全部企业数据分析 

第二节 2009-2011年中国营养、保健食品制造行业不同规模企业数据分析 

一、2009年中国营养、保健食品制造行业不同规模企业数据分析 

二、2010年中国营养、保健食品制造行业不同规模企业数据分析 

三、2011年中国营养、保健食品制造行业不同规模企业数据分析 

第三节 2009-2011年中国营养、保健食品制造行业不同所有制企业数据分析 

一、2009年中国营养、保健食品制造行业不同所有制企业数据分析 

二、2010年中国营养、保健食品制造行业不同所有制企业数据分析 



三、2011年中国营养、保健食品制造行业不同所有制企业数据分析 

第七章 2012年中国营养保健食品行业竞争情况分析 

第一节 2012年中国营养保健食品行业竞争格局分析 

一、营养保健食品产品类别竞争程度分析 

二、营养保健食品行业竞争程度分析 

第二节 2012年中国营养保健食品行业竞争结构分析 

一、行业的重要省份分布概况 

二、行业销售集中度分析 

第三节 2012-2016年中国营养保健食品提升竞争力策略分析 

第八章 2012年中国营养保健食品重点企业竞争力分析 

第一节 上海交大昂立股份有限公司（600530） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 宝健（中国）日用品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 卫材（苏州）制药有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 



六、企业成长能力分析 

第四节 完美(中国)日用品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 北京澳特舒尔保健品开发有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 康宝莱（中国）保健品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 岳阳市本草生物工程有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 广州黄振龙凉茶有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 



三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 南京九蜂堂蜂产品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 深圳市博康保健品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九章 2012-2016年中国营养保健食品行业运行前景预测分析 

第一节 2012-2016年中国营养保健食品行业发展趋势分析 

一、公众自我保健意识加强推动产业发展 

二、医疗体制改革对产业发展起到助推作用 

第二节 2012-2016年中国营养保健食品行业市场预测分析 

一、中国营养保健食品种类供需预测分析 

二、中国营养保健食品潜在消费者发展趋势预测分析 

三、中国营养保健食品价格发展趋势预测分析 

第三节 2012-2016年中国营养保健食品行业盈利预测分析 

第十章 2012-2016年中国营养保健食品产业投资机会与风险分析 

第一节 2012-2016年中国营养保健食品行业投资环境分析 

一、营养保健食品市场拉动 



二、营养保健食品科技推动 

三、营养保健食品管理带动 

第二节 2012-2016年中国营养保健食品行业投资机会分析 

一、营养保健食品行业投资吸引力分析 

二、营养保健食品行业投资区域分析 

第三节 2012-2016年中国营养保健食品行业投资风险预警 

一、政策监管日益加强 

二、原材料风险预警 

三、行业竞争风险预警 

第四节 专家投资建议 
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图表：全国粮食产量及其增速 
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图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 
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图表：上海交大昂立股份有限公司负债指标走势图 



图表：上海交大昂立股份有限公司运营能力指标走势图 
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图表：北京澳特舒尔保健品开发有限公司主要经济指标走势图 

图表：北京澳特舒尔保健品开发有限公司经营收入走势图 

图表：北京澳特舒尔保健品开发有限公司盈利指标走势图 

图表：北京澳特舒尔保健品开发有限公司负债情况图 

图表：北京澳特舒尔保健品开发有限公司负债指标走势图 

图表：北京澳特舒尔保健品开发有限公司运营能力指标走势图 

图表：北京澳特舒尔保健品开发有限公司成长能力指标走势图 

图表：康宝莱（中国）保健品有限公司主要经济指标走势图 

图表：康宝莱（中国）保健品有限公司经营收入走势图 
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图表：岳阳市本草生物工程有限公司负债指标走势图 
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图表：岳阳市本草生物工程有限公司成长能力指标走势图 

图表：广州黄振龙凉茶有限公司主要经济指标走势图 
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图表：深圳市博康保健品有限公司成长能力指标走势图 

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/baojian1208/278029GTAP.html

http://www.bosidata.com/baojian1208/278029GTAP.html

