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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国直播卫星行业市场分析与行业调查报告》共八

章。首先介绍了中国直播卫星行业市场发展环境、中国直播卫星整体运行态势等，接着分析

了中国直播卫星行业市场运行的现状，然后介绍了中国直播卫星市场竞争格局。随后，报告

对中国直播卫星做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国直播卫星行业发展趋势与投资

预测。您若想对直播卫星产业有个系统的了解或者想投资直播卫星行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国直播卫星行业市场分析与行业调查报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供 需、有效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。 

    直播卫星是利用地球同步轨道卫星，实现广播电视、多媒体数据通讯直接向小团体及家庭

单元传送的一种卫星传输模式.通过卫星将视像、图文和声音等节目进行点对面的广播，接收

者只需要使用小型卫星接收天线，即可收到来自卫星的电视或广播节目。 

第一章 世界直播卫星产业发展现状综述 

第一节 世界直播卫星产业发展概述 

一、国外直播卫星产业的发展特征 

二、全球直播卫星系统及其新发展 

三、国外卫星数字电视直播业务发展 

第二节 世界主要地区直播卫星发展概况 

一、美国直播卫星市场的发展现状 

二、直播卫星在欧洲市场的发展现状 

三、直播卫星在亚太市场的发展现状 

第三节 2012-2016年世界直播卫星行业发展趋势分析 

第二章 中国直播卫星行业市场发展环境分析 

第一节 国内直播卫星经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 



二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国直播卫星经济发展预测分析 

第二节 中国直播卫星行业政策环境分析 

第三章 中国直播卫星技术与标准 

第一节 频率规划 

一、无线频率的划分 

二、卫星广播电视的频率及局限 

三、数字电视直播卫星的频率 

第二节 内容安全 

第三节 编码标准 

一、信源 

二、信道 

第四节 直播卫星技术参数 

第四章 中国航天与卫星通信广播发展分析 

第一节 中国航天事业发展分析 

第二节 中国卫星通信发展分析 

一、中国空间段卫星通信公司 

二、中国空间段卫星 

第三节 中国卫星广播电视简况 

一、卫星电视发展简况 

二、在轨的广播电视卫星介绍 

三、全国卫星广播电视转星调整 

第五章 中国直播卫星行业运行形势分析 

第一节 中国直播卫星行业发展概述 

一、我国迎来直播卫星时代 

二、第一批直播卫星机顶盒升级 

三、从国内直播星迈向商用看印度卫星发展情况 

第二节 中国直播卫星行业发展态势分析 

一、荆州电视台卫星直播车正式启动 



二、保靖广播电视&ldquo;村村通&rdquo;直播卫星工程竣工 

三、2011年起乌鲁木齐市将实施直播卫星 &quot;户户通&quot;工程 

四、浙江直播卫星公共服务工作全面展开 

第三节 中国直播卫星行业发展存在问题分析 

第六章 中国直播卫星产业运营模式分析 

第一节 中国直播卫星产业运营模式和特征分析 

一、空间段和地面段的运营关系 

二、直播卫星产业自身运营特点 

第二节 中国直播卫星产业运营思路 

一、直播卫星产业总体运营思路 

二、中国直播卫星运营中面临的问题 

第三节 中国直播卫星空间段运营模式 

一、空间段运营商 

二、空间段运营模式 

第四节 中国直播卫星地面段公益运营模式 

一、总局无线局 

二、地面段公益运营模式 

三、地面段公益运营的意义 

第五节 中国直播卫星地面段商业运营模式 

一、中央电视台 

二、地面段商业运营模式 

第七章 中国直播卫星设备厂商分析 

第一节 中国直播卫星芯片厂商 

一、市场竞争状况 

二、主要竞争厂商 

第二节 中国直播卫星终端接收设备厂商 

一、市场竞争状况 

二、主要竞争厂商 

第八章 2012-2016年中国直播卫星市场发展趋势分析 



第一节 直播卫星市场发展影响因素 

一、政策 

二、&ldquo;村村通&rdquo;工程进度 

三、卫星节目 

第二节 直播卫星与其他传输通道的博弈关系 

一、直播卫星与有线数字电视 

二、直播卫星与地面数字电视 

第三节 直播卫星市场发展规模预测 

第四节 直播卫星市场投资机会 
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图表：2005-2011年国内生产总值 
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图表：2011年居民消费价格比上年涨跌幅度（%） 
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图表：2011年固定资产投资新增主要生产能力 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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