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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国糖尿病药物市场监测及投资前景研究报告》根据对糖尿

病药物产品监测统计数据指标体系，通过技术手段，形成的连续性监测数据，反映了一定时

期内中国糖尿病药物产品生产消费的现状、变化及趋势。本报告以糖尿病药物行业作为切入

点，通过对糖尿病药物行业特征和统计数据的全面分析，确定糖尿病药物行业发展概况和基

本特征；运用科学的方法和模型，帮助企业掌握市场动向，明确糖尿病药物行业竞争趋势。

为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。 

     通过《2013-2017年中国糖尿病药物市场监测及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

     进入新世纪后，国外一些降糖新药临床已近尾声，新药的上市推动了降糖药物销售指数，

未来几年也充满了新的商机。在当前应用的口服降糖药中，二甲双胍、格列 吡嗪、格列齐特

、格列喹酮等占据了主导市场。随着新一代降糖药的上市，尤其是餐时血糖调节剂进入后，

磺酰脲（SU）类药物在欧美市场将逐步缩减，而由餐时 血糖调节剂所替代。 

     我国降糖药物市场西药品种所占的份额约为80%~85%，中药所占的市场为15%~20%左右，

在临床治疗上采用西药为主、中药为辅的方法，取得较好的疗 效，从而控制了病情的发展，

在糖尿病的最初期，确切说是葡萄糖耐量减低期间，中药可以发挥较高的作用，对肾功能起

到保护作用。 

     我国在向小康社会发展过程中，人们对脂肪与糖类的摄取量未能得到合理的控制，在老龄

化及多方位应激因素影响下，糖尿病的发生率已逐年上升，与20世纪90 年代中期相比，国内

许多地区平均每年以千分之一的速度递增，北京地区糖尿病患病率已由4.6%上升到6.4%，全

国糖尿病患者已经超过9000万人。而糖 耐量低下者、糖调节功能受损者与糖尿病患者数量相

仿，从而成为推动糖尿病药物市场一路攀升的动力。 
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