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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国美容美发市场深度调研与投资前景研究报告》共十二章

。首先介绍了中国化肥行业的概念，接着分析了中国化肥产业发展环境，然后对中国化肥产

业运行情况进行了重点分析，最后分析了中国化肥产业面临的机遇及发展前景，提出了发展

动化肥产业面临的风险及建议，内容翔实，数据准确，观点深刻。您若想对化肥产业有个系

统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

     通过《2013-2018年中国美容美发市场深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。 

     我国美容行业从20世纪八十年代中期起步发展至今已经二十多个年头，这一时期以来，美

容行业经历了从初级阶段的摸索性成长到中级阶段的思考性发展。市场规 模从小到大，从业

人员由少到多，生产企业和专业美容化妆品品牌已经一大批地涌现。中国美容产业实际上已

经形成包括美容、美发、化妆品、美容器械、教育培训、专业媒体、专业会展和市场营销等

八大领域的综合服务流通产业。

      到2012年，全国约有230万家各类美容美发机构，3500余家化妆品生产企业，其中2200家在

广东省，800余家美容美发机构培训机构，形成了约 2700亿元人民币的美容美发服务产值和

近1000亿元人民币的化妆品产值。行业年均发展速度平均成20%以上的增长态势，而上游企业

的销售每年以50% 以上的增长率迅猛发展。

    目前中国美容美发化 妆品需求量已超过日韩，局亚洲第一，而在世界仅次于美国、法国，

排名第三位。由于中国人口多，需求量大，按照人均需求，中国的美容美发化妆品业还具有

15-18倍的发展空间，未来市场非常乐观。中国美容业正在成为继房地产、汽车、电子通讯、

旅游之后的第五大消费热点，具有良好的行业发展前景和发展空 间，巨大的商机已经凸现。

据不完全统计，我国目前美容美发从业人员已经从改革开放之初的12万发展到1600多万，企

业已经有160多万家，专门的美容机 构就已逾百万，从业人员达600多万。经过这30多年的发

展，美容美发行业积累了很多经验，企业的软硬件方面都有了很大提高，正在朝着规范化、

市场化、国 际化的格局迈进。与此同时，行业发展并不成熟，诸多不足与缺陷也一并显现。

从业人员业务水平参差不齐，服务意识和品牌意识淡薄，内部管理混乱，缺乏统一的 收费标

准和监管制度，行业间恶意竞争激烈，相互诋毁、攻击，肆意制造虚假广告，缺乏长远的发

展规划，这些都成为我国美容行业健康可持续发展的阻碍因素。



      在美容业发达的国家，美容机构大多以连锁经营为主，其比例达到45%-50%，但目前，在

我国数万家美容院中，连锁店只占7%。从经营项目方面看，传统医 学美容机构单一的服务已

越来越无法满足市场需求，医学美容与生活美容综合经营，并通过连锁加盟的形式抢占市场

、塑造品牌，这也将成为我国美容产业未来发展 的趋势。

     随着国内居民对美容行业需求的日益扩大，行业的市场竞争也日趋激烈，美容行业标准化

、专业化将是必然的趋势，同时，客户的需求也将趋于个性化和多样化，美 容美发消费将趋

向以自我形象设计为中心，包括保健、美体、发型、美容护肤全方位的服务，并追求高品质

、细致到位的服务及休闲娱乐的消费环境，这将给我国美 容行业带来挑战。

    在未来几年，以下美容服务将成为需求热点：传统美容、中医养生美容、时尚美容、休闲

美容、保健美容、SPA水疗、香熏美体、专业美甲、专业男士护理等服务项目。
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