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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国农资连锁特许经营市场分析与投资前景研究报告》共五

章。本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 

    2003年，农业部发布《关于发展农产品和农资连锁经营的意见》，强调&ldquo;必须积极引

导、大力发展农产品和农资连锁经 营&rdquo;。同年，农业部等三部委联合发布《关于推进农

资连锁经营发展的意见》，提出&ldquo;各地农业、工商行政管理等有关部门要充分认识发展

农资连锁经营的重要意 义;推进农资连锁经营工作，包括培育农资连锁经营龙头企业，建立完

善农资物流配送体系，搞好连锁经营规范化管理，培育农资连锁经营品牌，搞好农资售后服 

务&rdquo;。次年，国务院办公厅《转发商务部等部门关于进一步做好农村商品流通工作意见

的通知》，提出&ldquo;积极发展农资连锁经营，建立以集中采购、统一配送为核心 的新型营

销体系&rdquo;。此后，政府还陆续出台类似相关政策鼓励发展农资连锁经营。 

     随着政府对农资连锁经营方面的政策支持力度增大，各种形式和体制的农资连锁经营企业

迅速崛起。自2000年金色谷开始，从中农、中化，到各省的苏农、邦力 达、辉隆、倍丰、惠

多利，以及生产企业发起的红太阳、德地得、福建浩伦等，目前我国开展连锁经营的农资流

通企业超过4000多家，其中规模较大的主要包括 中国农资集团、中化化肥、辉隆股份、浙江

农资集团等。国内农资连锁经营企业实现销售额约占全国农资销售总额的20%左右。 

第1章：特许经营研究综述 

1.1 特许经营的概念 

1.1.1 特许经营概述 

（1）特许经营的定义 

（2）特许经营的发展历程 

（3）特许经营的特征分析 

（4）特许经营的优势分析 

（5）特许经营中的特许者分析 

1.1.2 特许经营的分类 

（1）按特许权授予方式分类 

（2）按特许人与受许人的身份分类 



（3）按特许的内容分类 

1.2 特许经营与其他经营方式的区别 

1.2.1 特许经营与连锁经营之间的区别 

（1）特许经营与直营连锁之间的区别 

（2）特许经营与自由连锁之间的区别 

1.2.2 特许经营与代理及经销的区别 

1.2.3 特许经营与直销之间的区别 

1.2.4 特许经营与设立分公司之间的区别  

第2章：中国特许经营发展分析 

2.1 中国特许经营政策环境分析 

2.1.1 《商业特许经营管理条例》 

2.1.2 《中国特许经营管理师职业资格标准》CGCC/Z0005-2007 

2.1.3 《商业特许经营备案管理办法》 

2.1.4 《商业特许经营信息披露管理办法》 

2.1.5 《北京市高级人民法院关于审理商业特许经营合同纠纷案件适用法律若干问题的指导意

见》 

2.1.6 &ldquo;十二五&rdquo;规划与特许经营发展 

2.2 中国特许经营经济环境分析 

2.2.1 国际宏观经济环境分析 

2.2.2 国内宏观经济环境分析 

2.2.3 经济环境对特许经营成本影响 

2.2.4 经济环境对特许经营投资影响 

2.3 中国特许经营发展分析 

2.3.1 中国特许经营发展阶段 

2.3.2 中国特许经营规模分析 

2.3.3 中国特许经营业态分析 

2.3.4 中国特许经营发展的特点 

2.3.5 中国特许经营费用情况 

2.3.6 中国特许经营社会效益分析 

2.3.7 特许经营加盟者调研分析 

（1）加盟商考虑因素分析 

（2）加盟商所需服务分析 



（3）加盟商品牌忠诚度分析 

2.4 品牌特许经营发展分析 

2.4.1 品牌特许经营概念分析 

2.4.2 品牌特许经营特点分析 

2.4.3 品牌特许经营体系分析 

2.4.4 品牌特许经营授权方式分析 

2.4.5 品牌特许经营产业渗透力分析 

2.4.6 品牌特许经营流程分析  

第3章：农资连锁特许经营分析 

3.1 农资连锁行业发展现状分析 

3.1.1 农资连锁行业发展概况 

3.1.2 农资连锁行业发展特征 

3.1.3 农资连锁行业市场运营状况分析 

（1）农资连锁行业企业规模分析 

（2）农资连锁行业市场规模分析 

（3）农资连锁行业盈利情况分析 

（4）农资连锁行业市场容量分析 

3.2 农资连锁特许经营发展现状分析 

3.3 农资连锁特许经营发展特点分析 

3.3.1 &ldquo;淡储旺销&rdquo;特征 

3.3.2 区域性特征 

3.3.3 消费季节性特征 

3.4 农资连锁特许经营典型案例分析  

第4章：农资连锁业特许经营企业经营分析 

4.1 天盟农资连锁有限责任公司经营情况分析 

4.1.1 企业发展简况 

4.1.2 企业经营规模 

4.1.3 企业产品体系 

4.1.4 企业网点数量 

4.1.5 企业网点区域 

4.1.6 企业优势与劣势分析 

4.1.7 企业投资兼并与重组 



4.1.8 企业最新发展动态 

4.2 江苏苏农农资连锁集团股份有限公司经营情况分析 

4.2.1 企业发展简况 

4.2.2 企业主营业态 

4.2.3 企业门店分布情况 

4.2.4 企业经营情况分析 

4.2.5 企业经营状况优劣势分析 

4.2.6 企业最新发展动向 

4.3 安徽徽商农家福有限公司经营情况分析 

4.3.1 企业发展简况 

4.3.2 企业主营业态 

4.3.3 公司门店分布情况 

4.3.4 企业经营状况优劣势分析 

4.3.5 企业最新发展动向 

4.4 吉峰农机连锁股份有限公司经营情况分析 

4.4.1 企业发展简况分析 

4.4.2 企业主营业态分析 

4.4.3 公司门店分布情况 

4.4.4 企业经营情况分析 

（1）主要经济指标分析 

（2）企业盈利能力分析 

（3）企业运营能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业发展能力分析 

4.4.5 企业营销模式分析 

4.4.6 企业经营状况优劣势分析 

4.4.7 企业发展目标及规划 

4.4.8 企业投资兼并与重组分析 

4.4.9 企业最新发展动向 

4.5 北京雷力绿色肥业连锁经营有限公司经营情况分析 

4.5.1 企业发展简况分析 

4.5.2 企业主营业态分析 



4.5.3 公司门店分布情况 

4.5.4 企业经营状况优劣势分析 

4.5.5 公司最新发展动向分析  

第5章：中国特许经营前景预测 

5.1 中国特许经营发展趋势分析 

5.1.1 中国特许经营发展的推动因素 

5.1.2 中国特许经营的发展趋势 

5.1.3 中国特许经营的发展方向 

5.2 中国特许经营发展前景预测 

5.2.1 中国特许经营领域及业态发展 

（1）传统领域特许经营发展前景 

（2）新兴领域特许经营发展前景 

5.2.2 中国特许经营竞争和管理发展 

（1）中国特许经营限制竞争行为分析 

（2）中国特许经营管理分析 

5.2.3 2014-2018年中国特许经营发展预测 
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