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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国别墅装修市场分析与投资前景研究报告》共十二章。介

绍了别墅装修行业相关概述、中国别墅装修产业运行环境、分析了中国别墅装修行业的现状

、中国别墅装修行业竞争格局、对中国别墅装修行业做了重点企业经营状况分析及中国别墅

装修产业发展前景与投资预测。您若想对别墅装修产业有个系统的了解或者想投资别墅装修

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2013年国内外宏观经济逐步回升。2013年中国经济增长呈&ldquo;V&rdquo;态势，进入第三

季度，国内经济刺激政策发力，在政府投资的对冲下，经济在三季度末企稳后明显回升，中

国经济逐步回暖，整个年度GDP增长为7.7%。 

    建筑装饰行业作为我国国民经济的重要行业，中国经济持续快速增长为其提供了良好的发

展条件。2013年，全国建筑装饰行业完成工程总产值2.89万亿元，比2012年增长10.03%，体现

了行业在国民经济发展中的基础性和超前性 

    2014年3月份，我国高端住宅市场供需均集中放量，其中别墅市场成交量价齐涨，均价再跃

至历史高位。2014年3月，上海别墅市场成交398套；北京别墅市场共成交3276套,；广州别墅

市场成交219套；深圳别墅市场成交56套。 

    &ldquo;十二五&rdquo;期间，我国将经历城市化加速期、城市成长关键期和城市价值的提升

期。预计2015年，我国城市化率将达到53％左右，年均将提高约1个百分点左右。城镇化提高

形成新建的公共、商务设施以及各大中城市自身公共设施的不断完善将持续推动公共建筑装

饰的巨大需求。根据《中国建筑装饰行业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划纲要》，到2015年，

我国建筑装饰行业的产值将达到3.8万亿元，较2010年再增长81％，2010年到2015年年均复合增

长率为12.3％，预计2014年我国别墅装修市场规模达到468亿元，到2018年，将突破500亿元，

达到510亿元，别墅装修行业增长潜力巨大。 
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