
2014-2020年中国智能楼宇

市场分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2014-2020年中国智能楼宇市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/qitafangchan1410/Z75104VJD5.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2014-10-16

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/qitafangchan1410/Z75104VJD5.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国智能楼宇市场分析与投资前景研究报告》共九章。介绍

了智能楼宇行业相关概述、中国智能楼宇产业运行环境、分析了中国智能楼宇行业的现状、

中国智能楼宇行业竞争格局、对中国智能楼宇行业做了重点企业经营状况分析及中国智能楼

宇产业发展前景与投资预测。您若想对智能楼宇产业有个系统的了解或者想投资智能楼宇行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    近年来，继&ldquo;智慧的地球&rdquo;之后，&ldquo;智能楼宇&rdquo;也成为了一个高频词

。无论建筑行业，还是环保领域，抑或生产自动化或ICT行业，&ldquo;智能楼宇&rdquo;已然

成为一个不可忽略的应用拓展圣地，引领业内人士趋之若鹜。&ldquo;智能楼宇&rdquo;

在&ldquo;智能楼宇&rdquo;的基础上，更强调环境友好、资源高效利用和能源效率，这些构成

了&ldquo;绿色楼宇&rdquo;的基本内容，也就是说，&ldquo;智能楼宇&rdquo;是在&ldquo;智能

楼宇&rdquo;&ldquo;5A&rdquo;的基础上再多一个EAS（EAS：Energy Automation System），从

而构成&ldquo;6A&rdquo;。特别是随着无线通信网络技术和各种终端设备智能化、数字化、

移动化的高速发展，人们可以随时随地远程监控楼宇各子系统的运行，为充分实现&ldquo;智

能楼宇&rdquo;的环境友好、资源高效利用和能耗管理创造了必要条件。特别是基于&ldquo;物

联网&rdquo;的技术架构体系将成为&ldquo;智能楼宇&rdquo;的基础网络架构。建立在物联网

技术架构体系基础之上的&ldquo;智能楼宇&rdquo;让楼宇的设备与设备之间、人与设备之间的

相互交互（M2M）创造了充分的可能。 

    智能楼宇的行业概况市场规模持续扩大全国智能化系统每年投资达1000亿元。中国智能化

住宅的发展，在经历了10年的探索后，中国建筑面积目前已达到400亿平方米，预计到2020年

还将新增300亿平方米，中国智能建筑2013年已经达到10000幢。全国智能小区的建设数量，在

今后十年能达到上万个。未来十年，中国将成为世界上最大的智能建筑市场。智能建筑市场

的发展将带动智能楼宇市场的不断扩大。市场规模持续扩大，智能建筑在政府办公楼和商业

大型公共建筑细分市场的规模，基本上决定了智能楼宇的发展空间和速度，再在细分领域中

还包括学校。它们占了智能化市场60%以上的份额。智能大厦的市场份额将达到70%以上，而

智能住宅在30%以下。智能楼宇行业的发展潜力极大，被认为是中国经济发展中一个非常重

要的产业，其产业带动作用更是不容小觑。 

    目前国内楼宇对讲厂商主要集中在珠三角、福建、长三角等几个地区。其中珠三角的楼宇

对讲企业主要有视得安罗格朗、安居宝、慧锐通、华百安、麦驰、星光楼宇、柔乐、广东泛

达等，约占全国楼宇对讲市场三分之二的份额；福建地区借助其地理位置以及发展时间早等



优势，楼宇对讲产业也发展得比较齐全，约占了全国楼宇对讲三分之一左右的份额，包括狄

耐克、冠林、立林、佳乐等知名厂家；以上海、浙江为代表的长三角地区也是国内楼宇对讲

供应商集中区域，且占据了全国除珠三角、福建外剩下的份额。其中上海地区以国外品牌居

多，包括Honeywell、悉雅特、弗曼科斯等多个国际知名品牌。在销售渠道方面，业内基本以

房地产开发商和工程集成商为主，各分得小半块江山，少数企业以代理经销商为主。&ldquo;

购买者不是使用者&rdquo;的矛盾似乎永远存在于这个行业，这与时下用户体验为主的消费观

实难调和。 
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     由博思数据研究中心领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、

国家商务部、中国住房和城乡建设部、中国建筑企业协会智能建筑分会、博思数据、国内外

相关报刊杂志的基础信息、智能楼宇行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企

业调研访察所获得的大量第一手数据，对我 国智能楼宇市场的发展状况、供需状况、竞争格

局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了智能楼宇的

开发、战略、经营状况 等。报告还对智能楼宇市场风险进行了预测，为智能楼宇建设集团提

供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在智能楼宇行业从事资本运作的经济实体等单

位准 确了解目前中国智能楼宇行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/qitafangchan1410/Z75104VJD5.html
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