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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国休闲食品（零食）市场现状分析及投资前景研究报告》

共十三章，报告对我国休闲食品（零食）的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产

品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础

上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资

决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。 

    休闲食品专卖店会细分出多种类型。1.品类专卖店。休闲食品分为八大品类：谷物膨化类、

油炸 果仁类、油炸薯类、油炸谷物类、非油炸果仁类、糖食类、肉禽鱼类、干制蔬果类。这

类型专卖店可能由品类厂商发起，由经销商执行，也可能由现有的休闲食品连 锁店品牌发起

，进行更细分品类的专业化渠道运作。2.品种专卖店。例如，笔者在北京学院路观察的一家

话梅专卖店，专卖各种各样的话梅，已经生存了4～5年 了，可见生命力之顽强。3.产品专卖

店。随着主流食品的休闲化，会有更多产品专卖店出现。例如，张飞牛肉店专卖阆中产的张

飞牛肉休闲食品，好想你专卖店则 销售好想你厂家的各种枣类休闲食品。4.其他细分类的专

卖店。针对地域类型的专卖店：进口休闲食品专卖店、台湾休闲食品专卖店等。针对细分人

群的专卖店： 儿童的动漫糖果专卖店、老年人的无糖休闲食品专卖店、结婚人群的喜糖专卖

店等。 
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