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说明、目录、图表目录

     本达托霉素行业研究报告共十四章是博思数据咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您

详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年 的行业研究经验基础

上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。达托霉

素行业研究报告是2014-2015年度，目前国 内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研

究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    前言

    达托霉素是继万古霉素之后第二代糖肽类抗生素药，是自链霉菌发酵液中提取得到的一个

环酯肽类物质，它不仅具有新颖的化学结构，且其作用模式也与任一已获准上市的抗生素不

同：本产品能在多个方面破坏细菌细胞膜功能，由此迅速杀死革兰阳性菌。它的作用机制与

现已上市的各类抗菌药物都不相同，这意味着达托霉素将不会受到来自其它抗生素所致交叉

耐药性的影响。其次，达托霉素已经显现能在体外迅速抑制大多数临床重要革兰阳性球菌，

包括耐甲氧西林金黄色葡萄球菌、耐万古霉素粪肠球菌和耐万古霉素金黄色葡萄球菌。这对

其用于危重感染患者具有非常重要的临床意义。第三，与传统抗生素至少一日2次给药相比，

达托霉素仅需一日1次用药，剂量方案明显简化并可有效降低医疗成本支出。最后，达托霉素

也存在更少的不良反应表现，这使它能够用于治疗不能耐受其它抗生素治疗患者。

    由于达托霉素具有数项独特性质，在临床上有着明显的优势，其前景还是非常可观的。首

先，它的作用机制与现已上市的各类抗菌药物都不相同，这意味着达托霉素将不会受到来自

其他抗生素所致交叉耐药性的影响。其次，达托霉素能在体外迅速杀死大多数临床上重要的

革兰氏阳性球菌、包括耐甲氧西林金黄色葡萄球菌、耐万古霉素粪肠球菌和耐西霉素金黄色

葡萄球菌，因此，它用于危重感染患者的临床意义非常大。第三，与传统抗生素给药（至少1

日2次）相比，达托霉素仅需1日1次用药，剂量方案明显简化，可有效降低医疗成本支出。最

后，达托霉素也存在更优的副反应表现，这使它能用于治疗不能耐受其他抗生素治疗的患者

。由于达托霉素将主要用于对现行疗法没有响应的革兰氏阳性菌感染，包括耐甲氧西林金黄

色葡萄糖球菌、耐万古霉素金黄色葡萄糖球菌和耐万古霉素粪肠球菌所致的感染，故在市场

方面会受到来自得奈唑烷、共杀菌素以及不久就能上市的万古霉素相关糖肽类抗生

素dalbavancin和oritavancin的激烈竞争。尽管达托霉素面临着这种不可避免的竞争力分析，整

体的市场份额也相对有限，但由于耐药性革兰氏阳性菌有日益流行的趋势，它在日后数年内

仍具有的深厚潜力。

    2014年国内达托霉素消费量为98460支，市场规模为16200万元，行业市场规模较上年同期增

长10.20%。



2010-2014年中国达托霉素消费分析：万元     年度   达托霉素市场规模：万元   消费量：（0.5g

）瓶/支       2010年   10200   48570       2012年   11700   61500       2013年   13200   73350       2014年  

14700   86070       2014年   16200   98460  

资料来源：博思数据中心整理
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&hellip;&hellip;&hellip;&hellip;

    在过去四十多年中，抗感染药物领域代表全新结构类别进入临床应用的微生物药物，只有

以达托霉素为代表的环脂肽类抗生素。达托霉素的上市，丰富了现有的抗生素结构类别。由

于其化学结构和作用机制不同于现有类别的抗生素，使它对绝大多数耐药菌具备良好的抗菌

效果，加之，用药方式便捷，毒副作用小，临床上已经成为了&ldquo;病原菌最后一道防

线&mdash;&mdash;万古霉素&rdquo;的最佳替代品。

    目前中国以华北制药、华东医药、浙江医药、海正药业为代表的制药企业加大了对达托霉

素的生产布局，预计未来一两年内国产品牌将陆续上市，成为达托霉素产品市场的有力竞争

者。

中国达托霉素品牌竞争力排名     品牌   品牌竞争力       海正药业   ☆☆☆☆☆       华北制药   ☆

☆☆☆☆       CUBICIN   ☆☆☆☆       浙江医药   ☆☆☆       华东制药   ☆☆☆  

资料来源：博思数据中心整理

&hellip;&hellip;&hellip;&hellip;

第三节 2014年中国达托霉素产品市场销售策略探讨�45
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一、201２年中国达托霉素产品所属行业总体数据分析�46
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2013年中国达托霉素产品所属行业（化学药品原料药制造）全部企业数据分析     经济指标  

2013年1-12月       企业单位数（个）   1150       本年本月止累计亏损企业单位数（个）   150       去

年同月止累计亏损企业单位数（个）   160       本年本月止累计亏损企业亏损总额（千元）  

2085693       去年同月止累计亏损企业亏损总额（千元）   1886245        （本年本月止累计）应收



帐款净额（千元）   31515692       （去年同月止累计）应收帐款净额（千元）   26231903       本年

本月止累计存货（千元）   39141515       去年同月止累计存货（千元）   34745802       （本年本月

止累计）产成品（千元）   18619476       （去年同月止累计）产成品（千元）   16861171       （本

年本月止累计）流动资产平均余额（千元）   154087869       （去年同月止累计）流动资产平均

余额（千元）   135014124       （本年本月止累计）资产总计（千元）   310161902       （去年同月

止累计）资产总计（千元）   265911291       （本年本月止累计）负债合计（千元）   156332128   

   （去年同月止累计）负债合计（千元）   131705639       （本年本月止累计）主营业务收入（

千元）   328972099       （去年同月止累计）主营业务收入（千元）   288700030       （本年本月止

累计）主营业务成本（千元）   262386092       （去年同月止累计）主营业务成本（千元）  

229976725       （本年本月止累计）主营业务税金及附加（千元）   1754833       （去年同月止累

计）主营业务税金及附加（千元）   1925187       （本年本月止累计）营业费用（千元）  

15985595       （去年同月止累计）营业费用（千元）   12661486       （本年本月止累计）管理费

用（千元）   19003082       （去年同月止累计）管理费用（千元）   16184467       （本年本月止累

计）财务费用（千元）   4683717       （去年同月止累计）财务费用（千元）   3730452       （本年

本月止累计）利息支出（千元）   4548276       （去年同月止累计）利息支出（千元）   3460318  

    （本年本月止累计）利润总额（千元）   24301912       （去年同月止累计）利润总额（千元）

  20966448       （本年本月止累计）应交增值税（千元）   10805427       （去年同月止累计）应交

增值税（千元）   8743235       （本年本月止累计）全部从业人员平均人数（个）   375761       （

去年同月止累计）全部从业人员平均人数（个）   359288  

数据来源：博思数据整理
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