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说明、目录、图表目录

    文化产业，这一术语产生于二十世纪初。最初出现在霍克海默和阿多诺合著的《启蒙辩证

法》一书之中。它的英语名称为CultureIndustry，可以译为文化工业，也可以译为文化产业。

文化产业作为一种特殊的文化形态和特殊的经济形态，影响了人民对文化产业的本质把握，

不同国家从不同角度看文化产业有不同的理解。联合国教科文组织关于文化产业的定义如下

：文化产业就是按照工业标准，生产、再生产、储存以及分配文化产品和服务的一系列活动

。从文化产品的工业标准化生产、流通、分配、消费的角度进行界定。

    一、全球文化产业的发展特点

    全球文化产业发展呈现出以下特点：一是文化产业具有反经济周期的特性，经济繁荣带动

了文化消费和产业结构升级，经济危机也蕴含着文化产业的重大机遇。二是科技是文化产业

发展的催化剂，&ldquo;文化+科技&rdquo;拓展了文化产业的发展空间。三是品牌和集群化是

核心竞争力，以品牌为核心的产业价值链构建，是文化产业规模化和快速发展的规律。四是

文化贸易和保护成为国家新的战略资源和竞争力，国际化的生产方式加剧了对文化资源配置

的争夺。

    二、2014年全球文化产业市场结构

    知识信息领域因互联网的不断普及占据了最大的市场份额28.2%，其次分别是广告22.4%、

广播电视18.5%、出版14.1%。

    三、2014年全球文化产业发展分析

    Kocca统计数据显示：2014年全球文化产业市场规模达到24600亿美元，市场规模较上年同期

增长5.26%。

    四、2014年全球文化产业竞争格局

    2014年全球文化产业市场规模达到24600亿美元，当中知识信息产业规模达到6940亿美元，

占比为28.2%；广告产业规模为5010亿美元，占比为22.4%。

2012-2014年全球文化产业细分市场规模统计图（十亿美元）         2012年   2013年   2014年       出

版   345   347   347       漫画   8   9   9       音乐   49   50   51       游戏   58   63   73       电影   89   90   93       动

画   17   18   19       广播电视   401   435   455       广告   501   522   551       知识信息   585   635   694       其

他   147   168   168       合计   2200   2337   2460  

资料来源：Kocca

    五、2014年全球文化产业市场区域分布

    据测算，目前北美地区是全球最大的文化产业市场，区域规模占全球市场总量的35.5%；亚

太地区是全球第二大文化产业区域。占比为27.8%。



2014年全球文化产业市场区域分布格局

 

资料来源：博思数据整理

    本对文化产业研究报告共十七章是博思数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向

您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究经验基

础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。文化

产业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究

报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由博思数据公司领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、博思数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系

的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了文化产业行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国文化产业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国文化产业行业趋势预测分析。为战略投资者选择恰当的投资时机
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