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说明、目录、图表目录

     《2015-2020年中国主题酒店行业市场竞争格局分析与投资建议研究研究报告》共八章是博

思数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提

供详尽的内容。博思数据在其多年 的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一

整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。主题酒店研究报告是2014-2015年度，目前国

内最 全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考

价值。

      报告揭示了主题酒店行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国主题酒店做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国主题酒店行业趋势预测分析。为战略投资者 选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。

    主题酒店是指以酒店所在地最有影响力的地域特征、文化特质为素材，设计、建造、装饰

、生产和提供服务的酒店，其最大特点是赋予酒店某种主题，并围绕这种主题建设具有全方

位差异性的酒店氛围和经营体系，从而营造出一种无法模仿和复制的独特魅力与个性特征，

实现提升酒店产品质量和品位的目的。

    虽然主题型酒店在国内起步较晚，但是作为未来酒店业发展的一个新趋势，也是国内酒店

应对国际酒店集团抢滩国内市场的一种新思路，我们应该积极探索主题酒店的发展历史，为

以后的长远发展打下坚实的基础。

    在中国，主题酒店主要经历了自由式发展阶段和有组织的发展阶段，目前已经入标准化建

设阶段。

    1995年到2004年是自由发展阶段。主题酒店在这个阶段的建设是靠自我发展完成的。

    2004年11月6日，首届国际主题酒店研讨会的开幕标志着中国主题酒店的建设进入了有行业

组织阶段，由分散开始走向了统一，也确立了发展标准。

    2006年12月8日，中国国际主题酒店研究会济南玉泉森信大酒店成立，会议通过了《国际主

题酒店研究会章程》，这次意义重大的会议成为国内主题酒店进入标准化进程的里程碑。

    在景德镇，2008年开业的青花主题酒店，是世界上第一家以陶瓷文化为主题的主题酒店，

宾客不仅可以通过酒店的走廊、挂画等了解陶瓷知识，还可以在青陶坊亲手制作陶艺作品，

并免费参加酒店不定期举办的陶艺专题讲座。

    在长沙，2599爱情主题酒店是以爱情为主题的酒店，房间以水床、电动床、圆床、心形床

以及其他爱情主题因素为主，是全国第一家以爱情作为主题的酒店。

    主题酒店最核心的就是主题文化，中国拥有五千年的灿烂文明，文化丰富而深邃，有很多



可以挖掘为主题去打造酒店文化的内容。而且国际化的发展给中国带来许多机遇，旅游业的

蓬勃发展也为主题酒店创造了广阔的趋势预测，因此中国特色的主题酒店必然会有广阔的市

场，趋势预测不可估量。

    随着主题酒店在中国的成功经营和发展，酒店的经营者们掀起投资主题酒店业的热潮，其

投资额度也逐年的提升.相对于中档酒店或经济型酒店，投资者往往会由于投入资金的数额和

经营回报等问题，更倾向于建造五星级的豪华型酒店，主题酒店的规模也随之扩大。据统计

：2014年我国主题酒店行业市场规模达到194亿元，较2013年同期的163亿元增长19.02%。

    主题酒店行业效益分析

（1）星级酒店经济效益分析

2014年星级酒店经济效益     年份   行业平均投资收益率       2014年   6~10%  

资料来源：博思数据中心整理

（2）主题酒店经济效益分析

2014年主题酒店经济效益     年份   行业平均投资收益率       2014年   8~12%  

资料来源：博思数据中心整理

    中国主题酒店行业发展建议

    1、做好市场定位。目前，我国高档酒店客源主要是商务和会议客人，以上海五星级酒店为

例，五星级酒店的商务客人和会议客人占到总数的70%左右。因此，酒店在选择主题的时候

就应当适当偏向于商务会议客人的需求，以他们的需求为向导，投入较大的财力、人力为这

些客人做准备。

    2、结合当地特色，充分利用周边条件。中国有许多独具特色地方，环境宜人，在这样的地

方建造主题酒店就不必过分追求规模，而是应当把当地的特色以主题的形式融入到酒店中来

，譬如江南水乡，在江浙一带可以以水乡为主题建主题酒店，并不要求有多么奢华，相反恰

恰是要与水乡的环境相适应，古朴、幽静的环境更能吸引人。另外酒店可以就地取材，尽量

使酒店与当地的环境相协调，不至于突兀。

    3、酒店要不断创新。酒店的主题一旦确定，就会给人留下固定的映象，久而久之消费者就

会对这种特定的环境模式产生厌烦的情绪。所以，酒店应当不断地给自己注入新的活力，去

留住回头客，期中包括文化内涵上的创新和酒店软硬件上的创新，在酒店的主题上要不断地

延伸，挖掘深的、新的东西，可以结合时代的潮流，适当利用流行元素。

    4、控制数量，合理布局。控制主题酒店的数量不仅可以使资源得到合理有效的利用，还能

提高酒店的质量，给主题酒店乃至酒店业营造良好的发展空间。目前主题酒店的发展还主要

集中在经济发达的大城市，而中国许多地方都有值得开发的地方，越来越多曾被人忽视的地

方也正吸引着大量的游客，那里将会成为旅游胜地，那里的主题酒店定会给人留下特别的印



象。

    5、做好宣传，提高酒店知名度。首先要设计好品牌形象，突出主题，做好网络、报纸、电

视等媒介的宣传，其次可以与当地的旅游结合起来，借助政府的力量，视为旅游产品进行宣

传，还可以参加各种会展，有针对性地对商务会议客人进行宣传。

    主题酒店在中国是新生的，它的发展是一种趋势，其生命力是强大的。中国主题酒店既有

成功的例子也有失败的教训，无论是成功还是失败，我们都从中获取经验，使之更符合中国

化的需要，不断地提高、完善，中国主题酒店必将在酒店行业占据重要的一席之地，给中国

旅游业甚至国民收入等方面带来巨大的利益。

    《国务院关于促进旅游业改革发展的若干意见》（国发[2014]31号）（以下简称《若干意见

》）正式出台，明确提出&ldquo;鼓励发展特色餐饮、主题酒店&rdquo;。这一政策对我国饭店

业，尤其是发展中的主题酒店将产生怎样的影响，为今后我国主题酒店建设和发展起到了什

么样的指导和引领作用?对此成都旅游饭店协会会长安茂成表示，主题酒店迎来黄金发展机遇

。

    我国的主题酒店形态早在上世纪就已经出现，不过当时并未明确提出&ldquo;主题酒

店&rdquo;这个概念，而是称为&ldquo;特色酒店&rdquo;、&ldquo;精品酒店&rdquo;等。直

到2000年以后，&ldquo;主题酒店&rdquo;这个名词才逐渐为业内所认同和接受。

    经过这些年的发展，主题酒店在国内已呈遍地开花的态势，各地都结合自身文化特点开发

出一些主题酒店。与此同时，为规范主题酒店的建设，北京、浙江、山东、四川等地区也先

后研究并制订出台了评定标准，不过，主题酒店现在仍是&ldquo;方兴未艾&rdquo;，在全部酒

店当中的占比不到5%，发展潜力巨大。

    《若干意见》的出台业界内认为这是对主题酒店发展的重大利好，主题酒店的发展必然会

引起各地各部门的重视，从而使其享受相应的政策支持。同时对于增强投资者信心、推动制

订相关标准、促进旅游消费都具有重要意义。同时从市场角度来看，消费者需求日益多元化

，酒店业要进一步发展，必然朝着特色化方向努力。如何借势迅速发展成为业界内专业人士

的重要课题。

    随着我国国民经济的快速发展，国民生活水平的提高以及消费观念的转变，主题酒店应运

而生，满足了大众消费者&ldquo;求新、求奇、清洁、安全、舒适&rdquo;的要求。经过近些年

的发展，主题酒店逐步得到发展，也经受了经济危机的考验，进入了繁荣发展阶段。在发展

过程中，主题设计和主题营销的应用起到了重要的作用，主题和营销也是我国主题酒店发展

的必然要求和新方向。
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