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说明、目录、图表目录

    现代户外运动起源于欧美，历时已有一百多年，其中欧洲的市场容量最大，

    美国次之。在亚洲，户外运动的发展十分迅速，其中韩国、日本与中国跃升为主要的户外

用品消费国。

    国内真正意义上的户外用品市场起步于90 年代初，在经历行业初期发展缓慢、市场拓展困

难的阵痛后，于2000 年后进入爆发式增长期，目前户外用品市场规模已超百亿。目前国内户

外用品市场中，因国际户外品牌的大量涌入，品牌商之间已呈现激烈竞争力分析。

    A、市场容量持续迅速扩大

    根据COCA 统计，中国户外用品零售总额从2000 年到2013 年以年均45.62%的速度增长

，2013 年实现零售总额180.5 亿元，2001 年至2013 年户外用品零售业市场容量如下：

2001 -2013 年户外用品零售业市场容量统计 单位：亿元

    B、未来潜在市场容量巨大

    中国户外用品消费额占GDP 的比重远远低于欧美日韩，但逐年迅速提高。

中国与欧美日韩关于户外用品消费额占GDP 比重的对比图：

    如上图所示，韩国户外用品消费额占比最高，欧盟、美国次之。2012 年中国GDP 约为欧盟

的50%，但户外用品消费额只占欧盟的17.28%。从上述数据可以看出，随着健康意识的提高，

户外消费理念的提升，户外用品消费额比重将进一步加大，市场发展的潜在空间巨大。

国内户外用品零售行业尚无上市公司，部分专业户外店的经营情况如下（数据截至2014 年12 

月31 日）：

 

    注：1、数据来源为企业网站、户外杂志等，其中图途（厦门）户外用品有限公司门店数量

、地域分布信息来自于2014 年12 月25 日上市公司探路者公告的《关于以自有资金认购图途（

厦门）户外用品有限公司新增股份的公告》。

    2、因无法取得其他竞争对手的商场店数量，为统一口径进行比较，上述表格中店铺数量未

包括商场店。

    博思数据发布的《2015-2020年中国户外用品市场运营状况分析及投资评估报告》共九章。

首先介绍了中国户外用品行业市场发展环境、中国户外用品整体运行态势等，接着分析了中

国户外用品行业市场运行的现状，然后介绍了中国户外用品市场竞争格局。随后，报告对中

国户外用品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国户外用品行业发展趋势与投资预测



。您若想对户外用品产业有个系统的了解或者想投资户外用品行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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