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说明、目录、图表目录

     《2015-2020年中国火锅店连锁市场供需预测及行业调研报告》共十三章是博思数据公司的

研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数

据在其多年的行 业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一

直在业内处于领先地位。火锅店连锁行业研究报告是2014-2015年度，目前国内 最全面、研究

最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      报告揭示了火锅店连锁行业市场潜在需求与市场机会，报告对火锅店连锁行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国火锅店连锁行业趋势预测分析。为战略 投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。

    火锅已成为中国最受欢迎的外出就餐选择之一。传统意义上的火锅指炖煮，即在餐桌中心

放置金属锅煮阴温底，待火锅沸腾峙，将食材放入锅内煮食。火锅菜品一般包括肉片、蔬菜

、菌菇、银钝、雕蛋、铰子及海解。蔬菜、焦颊及肉颊磨是新解的。

    煮熟的食物通常蘸稠料食用。火锅可分为若干颊别，例如四川和重庆地区以麻辣火锅闻名

，羊肉火锅在华北出名，海鲜火锅源转华南。尽管2013年整个餐饮业的发展因公款消费受到

限制而放缓，但传统火锅近年来增长相对稳定。2008年至2014年，传统火锅市场的零售额

以16%左右的复合年增长率增长，达到人民币4130亿元。

    从中国餐饮各种业态来看，火锅和西餐行业高于平均利润率，而宾馆餐饮、特色酒楼、休

闲快餐、综合餐饮均低于平均利润率火锅企平均单店利润居各业态之首，从消费者喜好程度

来看，火锅也是消费者最喜欢的餐饮业态之一，为火锅餐饮市场的发展提供了巨大的机会。

管目前大部分火锅企业的现代化企业管理制度有所缺失，但这种处于快速发展期的市场为资

本提供了更多的切入机会。

    事实上，餐饮投资尤其是技术门槛更为简易的火锅餐饮店投资一直是近两年投资的热点。

据介绍，经过20多年的发展，火锅业的产业链条已具雏形。内蒙古、四川、山东、河北等地

农牧业面向全国火锅餐饮市场，组建了羊肉、辣椒、花椒、香油、芝麻酱、粉丝、固体酒精

等火锅常用原料、调料、燃料生产、加工、销售基地，为连锁火锅企业提供统一采购配送，

缩小经营成本创造更大经济利益。而一些火锅餐饮龙头企业不仅具备了自己的原料生产线，

还配备了专门的食品研发中心负责新菜品及肉品的推陈出新。在连锁加盟体系上，企业也研

制了适合规模化发展的标准化的原料和汤料，保证特许加盟店的&ldquo;原汁原味&rdquo;。

报告目录：

第一章 2012-2014年中国餐饮业整体运行态势分析�1



第一节 2012-2014年中国餐饮业运行综述�1

一、中国餐饮业多种所有制存在�1

二、现阶段餐饮市场的概况�3

三、餐饮市场与需求的平衡分析�4

第二节 2012-2014年中国餐饮市场发展情况�5

一、餐饮市场状况及发展特点�5

二、2013年中国餐饮业运行状况分析�7

三、2013年餐饮行业消费及满意度评估�8

四、2013年中国餐饮业基本面良好增速放缓�9

五、2014年三季度中国餐饮业景气度分析�10

第三节 近两年中国重点餐饮企业发展情况�11

一、我国餐饮百强企业发展特征�11

二、2013年我国餐饮百强企业发展状况分析�15

三、餐饮百强销售额接近两千亿�22

第四节2012-2014年餐饮业存在的问题及发展对策�23

一、国内制约餐饮业发展的问题�23

二、中国集团饮食供应存在问题分析�24

三、平衡餐饮市场与消费需求的措施�30

四、餐饮企业的主要营销手段�32

五、国内餐饮业品牌打造的策略�37

第二章 2012-2014年中国火锅店连锁业运行环境解析�43

第一节2012-2014年中国火锅连锁行业政策环境分析�43

一、政府鼓励连锁经营行业规范发展�43

二、火锅底料国家标准有望出台�47

三、食品安全法�47

四、点评：政策环境及趋势�67

五、中国餐饮业发展规划纲要�67

第二节 2012-2014年中国经济环境分析�77

一、中国GDP增长情况分析�77

二、工业经济发展形势分析�80

三、全社会固定资产投资分析�91

四、社会消费品零售总额分析�99



五、城乡居民收入与消费分析�102

六、对外贸易的发展形势分析�103

第三节2012-2014年中国火锅连锁行业社会环境分析�113

一、地区餐饮文化深刻影响火锅连锁业�113

二、城镇居民日益追求生活品质和品味�114

三、点评：社会环境及趋势�115

第四节 2012-2014年中国火锅连锁行业资本市场环境分析�117

一、中国VC/PE发展现状及趋势�117

二、中国努力解决中小企业融资难题�119

三、全球市场带领下，中国股市一泻千里�125

四、中国居民个人金融资产呈现不断上升态势�127

五、点评：资本市场环境及趋势�127

第三章 2011中国火锅店连锁产业环境分析&mdash;&mdash;餐饮连锁业剖析�131

第一节 2012-2014年中国餐饮连锁行业运行总况�131

一、中国餐饮连锁经营进入高速增长期�131

二、餐饮连锁业品牌重新转向直营模式�132

三、我国餐饮连锁企业盈利状况分析�132

第二节 2012-2014年中国餐饮连锁市场品牌及营销策略分析�134

一、品牌化拓展已成连锁餐饮业的战略选择�134

二、打造连锁餐饮店品牌发展对策�137

三、连锁餐饮产品营销策略�139

四、餐饮连锁企业的&ldquo;统一性&rdquo;战略�140

五、餐饮连锁酒店抢占旅游市场应重视营销策略的创新�141

第三节 2012-2014年中国餐饮连锁业的经营管理分析�143

一、餐饮连锁经营自身模式建立的探索�143

二、连锁餐饮业的员工管理方案探析�143

三、餐饮连锁经营的关键准备�147

五、中国餐饮连锁经营的商圈分析�152

六、中国连锁餐饮业顾客关系管理研究�154

第四章 2012-2014年中国火锅店连锁业运行新形势透析�159

第一节2012-2014年中国火锅店连锁业运行况�159

一、中国火锅店连锁业的发展速度快�159



二、中国火锅店连锁行业市场规模�159

三、火锅店连锁在餐饮连锁业中的优势明显�161

四、火锅产业链雏形显现�162

第二节2012-2014年中国火锅店连锁行业的经营状况分析�163

一、火锅连锁业的经营能力与意识在迅速提高�163

二、火锅业态特许加盟连锁门店发展速度较快�163

三、火锅连锁业经营模式�164

四、中国火锅店连锁的原因分析�164

第三节 2012-2014年中国火锅店连锁行业热点问题探讨�166

一、产品创新以模仿跟风为主�166

二、火锅店连锁扩张过快�167

三、连锁加盟标准缺失制约产业化进程�168

四、对发展中国火锅店连锁业的建议�168

第五章 2012-2014年中国火锅店连锁细分市场运行分析�172

第一节 重庆火锅店连锁�172

一、重庆火锅现状�172

二、重庆火锅店连锁发展趋势�174

第二节 北方涮羊肉火锅店连锁�180

第三节 新派火锅店连锁�182

第六章 2012-2014年中国火锅店连锁区域市场运行分析�185

第一节 华北地区市场现状及发展趋势�185

一、运行环境分析�185

二、火锅连锁市场规模�186

第二节 华东地区市场现状及发展趋势�186

第三节 华中地区市场现状及发展趋势�188

第四节 华南地区市场现状及发展趋势�189

第五节 东北地区市场现状及发展趋势�191

第六节 西北地区市场现状及发展趋势�192

第七节 西南地区市场现状及发展趋势�194

第七章 2012-2014年中国重点城市火锅店连锁市场运行动态分析�196

第一节 重庆火锅店连锁市场�196

一、重庆火锅店连锁行业的发展概述�196



二、市场规模�196

三、重庆火锅店连锁市场的发展特征分析�197

第二节 北京火锅店连锁市场�199

第三节 天津火锅店连锁市场�199

第四节 广州火锅店连锁市场�199

第五节 上海地区火锅店连锁市场�200

第八章 2012-2014年中国火锅店连锁业竞争新格局透析�201

第一节 2012-2014年中国火锅店连锁行业的竞争总况�201

一、火锅竞争从单兵作战到集团对决�201

二、京城火锅业竞争激烈�201

三、中国火锅的连锁新经营模式竞争�204

第二节 2012-2014年中国火锅店连锁业集中度分析�206

一、市场集中度分析�206

二、区域集中度分析�207

第三节 2012-2014年中国火锅店连锁企业的竞争行为分析�207

一、市场与价格定位�207

二、产品竞争�208

三、服务环境�208

第四节 2015-2020年中国火锅店连锁业竞争趋势分析�209

第九章 2012-2014年中国火锅店连锁行业主体企业竞争力分析�212

第一节 内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司�212

一、企业概况�212

二、连锁模式及发展规模�212

三、公司发展�213

四、小肥羊上市运作状况探析�217

第二节 内蒙古小尾羊餐饮连锁有限公司�218

一、企业概况�218

二、管理团队�219

三、生产及物流配送体系�219

第三节 重庆小天鹅控股（集团）有限公司�220

一、企业概况�220

二、企业财务分析�222



第四节 重庆德庄实业集团�223

一、企业概况�223

二、企业财务分析�225

第五节 重庆秦妈餐饮文化有限公司�226

一、企业概况�226

二、企业财务分析�227

第六节 重庆苏大姐火锅�228

一、企业概况�228

二、企业财务分析�230

第七节 北京呷哺呷哺�231

一、企业概况�231

二、企业财务分析�232

第八节 四川谭鱼头�233

一、企业概况�233

二、企业财务分析�234

第九节 北京东来顺�235

一、企业概况�235

二、企业财务分析�237

第十章 2012-2014年中国火锅优势品牌竞争力分析�240

第一节 小肥羊火锅�240

第二节 奇火锅�240

第三节 谭鱼头火锅�241

第四节 秦妈火锅�241

第五节 蓉城老妈�241

第六节 海底捞火锅�242

第七节 德庄火锅�243

第八节 丰滑火锅�244

第九节 鼎鼎香火锅�244

第十节 小天鹅火锅�245

第十一章 2012-2014年中国火锅市场消费调研�246

第一节 中国火锅市场消费者需求变量分析�246

一、人口统计变量分析�246



2009-2014年中国人口数量变化趋势图

 

资料来源：国家统计局 博思数据中心整理

2014年中国人口数量及其构成情况     结构   人数（万人）   比例       城镇人口   74916   54.77%       

乡村人口   61866   45.23%       总计   136782    100%  

资料来源：国家统计局 博思数据中心整理

    2013年年末全国就业人员76977万人，比上年末增加273万人，其中城镇就业人员38240万人

，比上年末增加1138万人。

    2013年末，中国大陆总人口（包括31个省、自治区、直辖市和中国人民解放军现役军人，不

包括香港、澳门特别行政区和台湾省以及海外华侨人数）136072万人，比上年末增加668万人

。出生人口1640万人，人口出生率为12.08&permil;，死亡人口972万人，人口死亡率

为7.16&permil;，人口自然增长率为4.92&permil;。

    从性别结构看，男性人口69728万人，女性人口66344万人，总人口性别比为105.10（以女性

为100），出生人口性别比为117.60。

    从年龄构成看，16周岁以上至60周岁以下（不含60周岁）的劳动年龄人口91954万人，比上

年末减少244万人，占总人口的比重为67.6%，60周岁及以上人口20243万人，占总人口的14.9%

，65周岁及以上人口13161万人，占总人口的9.7%。

    从城乡结构看，城镇常住人口73111万人，比上年末增加1929万人，乡村常住人口62961万人

，减少1261万人，城镇人口占总人口比重为53.73%。全国居住地和户口登记地不在同一个乡

镇街道且离开户口登记地半年以上的人口（即人户分离人口）2.89亿人，比上年末增加959万

人，其中流动人口为2.45亿人，比上年末增加812万人。

    2012年末全国大陆总人口为135404万人，比上年末增加669万人，其中城镇人口为71182万人

，占总人口比重为52.6%，比上年末提高1.3个百分点。全年出生人口1635万人，出生率

为12.10&permil;；死亡人口966万人，死亡率为7.15&permil;；自然增长率为4.95&permil;。出生

人口性别比为117.70。0-14岁（含不满15周岁）人口22287万人，占总人口的16.5%，比上年末

提高0.01个百分点；15-59岁（含不满60周岁）劳动年龄人口93727万人，比上年末减少345万人

，占总人口的69.2%，比上年末下降0.60个百分点；60周岁及以上人口19390万人，占总人口

的14.3%，比上年末提高0.59个百分点。全国人户分离的人口为2.79亿人，其中流动人口为2.36

亿人。

    2014年末，中国大陆总人口（包括31个省、自治区、直辖市和中国人民解放军现役军人，不

包括香港、澳门特别行政区和台湾省以及海外华侨人数）136782万人，比上年末增加710万人

。全年出生人口1687万人，人口出生率为12.37&permil;，死亡人口977万人，人口死亡率



为7.16&permil;，人口自然增长率为5.21&permil;，比上年提高0.29个千分点。从性别结构看，

男性人口70079万人，女性人口66703万人，总人口性别比为105.06（以女性为100），出生人口

性别比为115.88。从年龄构成看，16周岁以上至60周岁以下（不含60周岁）的劳动年龄人

口91583万人，比上年末减少371万人，占总人口的比重为67.0%，60周岁及以上人口21242万人

，占总人口的15.5%，65周岁及以上人口13755万人，占总人口的10.1%。

    从城乡结构看，城镇常住人口74916万人，比上年末增加1805万人，乡村常住人口61866万人

，减少1095万人，城镇人口占总人口比重为54.77%。全国居住地和户口登记地不在同一个乡

镇街道且离开户口登记地半年以上的人口（即人户分离人口）2.98亿人，比上年末增加944万

人，其中流动人口为2.53亿人，比上年末增加800万人。年末全国就业人员77253万人，比上年

末增加276万人，其中城镇就业人员39310万人，比上年末增加1070万人。

二、火锅市场需求分析�248

2009-2014年中国市场火锅消费需求分析

 

资料来源：国家统计局 博思数据中心整理

    习总书记反对&ldquo;舌尖上的浪费&rdquo;重要批示，无疑将成为加快大众化餐饮发展的一

针强心剂。未来大众化理性消费的餐饮市场，给火锅企业提出了新任务、新要求。然而火锅

餐饮从出现伊始，所倡导的就是因需而取、量力而为的进餐原则，火锅产业已经以其简单、

快捷、经济、营养的消费模式成为大众化餐饮中的重要组成部分，随着社会经济的不断发展

和火锅产业自身的完善，火锅产业必将在大众化餐饮发展的浪潮中取得新的辉煌。

（一）、对火锅市场的影响因素：

1、经济发展对火锅的影响，其中包括了消费者对火锅需求的增加、现有火锅存在着各档次火

锅店的结构性矛盾、社会发展和国家政策措施为餐饮行业发展起着巨大的推动作用、客观环

境的变化和消费的不不乱性等几大方面的因素。

2、传统因素对火锅的影响，其中包含了火锅的历史性、广泛性、文化性、独特性等。

3、周边环境对火锅的影响，包括政策环境，如开办地的治安状况、职能部分的效率等;基础

举措措施，如道路交通、泊车位置、水电气供给、通讯网络、采购途径、消费人群、金融、

卫生、劳动等与经营紧密亲密相关的配套举措措施;措施优惠，如税务、各类收费、房钱、人

才引进等方面是否有优惠政策。

（二）、客源的调查分析：

1、服务对象分析：

（1）、消费者的职业特点：一般学生、民工、普通工薪阶层，与高级白领阶层、公务职员，

他们的消费习惯和消费档次是不同的;



（2）、消费者的年龄特征：如老年人喜爱平淡型，年青人偏好味重味厚型等等;

（3）、消费者的性别特征：女性和男性往往在对于火锅的锅品、口味轻重、菜品类型等方面

都有一定的差别;

（4）、消费者的地区和民族特征：不同地域、不同民族的人们对于火锅的锅品要求千差万异

，应当加以区别。

当然，因为火锅的相互渗透渗出性、交杂性，良多火锅已经被改良、立异，适合大多数人的

口味，具有共性了。但是对于消费者的分析必不可少。

2、顾客消费行为分析：

消费是一个综合概念，消费行为包括消费水平、消费结构、消费方式和消费习惯等。

（1）、消费水平和顾客的经济承受能力有直接的关系，体现了顾客的支付力和这种支付力相

相宜的需求知足，直接表现为顾客选择火锅店的档次和类型;

（2）、消费结构是顾客各种消费支出的比例，其开支与职业、年龄、性别、地域民族等因素

有紧密亲密联系;

（3）、消费方式有个人、家庭、商务、集团等，不同的消费方式在选择档次与品种方面各有

不同;

（4）、消费习惯体现在，对就餐环境、氛围、品牌、风味、经济等方面形成的习惯。

3、顾客消费特征分析：

（1）、不确定性：大部门顾客是活动的，小部门是确定的，因此选址要公道。

（2）、随机性：顾客数目多、差别大，对火锅的消费具有选择性，因此要掌握火锅发展动态

，及时调整口味，改进立异。

（3）、灵活性：这是由成功的品牌所决定，以顾客就餐的频率和回头率为标志。

（4）、引导性：调整经营策略、成功的广告运作等，都会对顾客的消费产生一定引导。
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