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说明、目录、图表目录

    《2015-2020年中国消费金融行业分析与投资策略研究报告》共十一章是博思数据中心咨询

公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。

博思数据在其多年 的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究

方法一直在业内处于领先地位。消费金融行业研究报告是2014-2015年度，目前国 内最全面、

研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      报告揭示了消费金融行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国消费金融做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国消费金融行业趋势预测分析。为战略投资者选择 恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。

 

    前言

    近年来，伴随着我国经济转型对刺激消费、扩大内需进而调整经济发展结构的迫切需求，

以及居民收入和消费能力的提升，我国消费金融市场取得了快速的发展。       2013 年中国消费

信贷规模达到 13 万亿，同比增长 24.7%，依然处于快速发展阶段。2014-2017年中国消费信贷

规模依然将维持 20%以上的复合增长率，预计             2017年将超过27 万亿，相较于 2007年将

增长7.4 倍。

    促进中国消费金融快速发展的核心因素来自于以下方面： 

     首先，居民收入水平、消费能力稳步提升。2007年以来，中国家庭人均收入稳步提升，其

中城镇可支配收入年复合增速达 11.8%、乡镇居民家庭人均纯收入年复合增长 13.6%。其次，

政策激励。为了改善城乡居民生活水平，同时改善我国经济结构，中国政府先后出台包括购

置税减征、消费品下乡、以旧换新以及其他补贴政策在内的诸多消费激励政策，对消费及金

融产业的发展有较强的推动作用。最后，金融体系日趋完善。伴随着中国经济的快速发展，

中国社会融资渠道日趋多样化，金融创新速度和效率进一步提升。这为中国消费金融产业发

展提供了基本的技术条件。
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