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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国演出票务市场现状分析及投资前景研究报告》共九章。

介绍了演出票务行业相关概述、中国演出票务产业运行环境、分析了中国演出票务行业的现

状、中国演出票务行业竞争格局、对中国演出票务行业做了重点企业经营状况分析及中国演

出票务产业发展前景与投资预测。您若想对演出票务产业有个系统的了解或者想投资演出票

务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    近几年，中国演出市场持续升温，红红火火，特别是文化部修改《营业性演出管理条例实

施细则》后，演出市场的喜人形势更加引起各方关注。中国演出市场持续红火，究其原因，

是因中国经济繁荣，社会稳定，带动了整个演出市场的活跃繁荣。这一态势主要表现在，一

是国有文艺表演团体、特别是中央直属表演团体，在强化 精品意识的同时，根据市场需求创

作、上演了一系列精品力作，如中央芭蕾舞团的《大红灯笼高高挂》、东方歌舞团的《蔚蓝

色的浪漫》、中国歌舞团的《秘境之 旅》、北京人艺的话剧《万家灯火》。二是表演艺术剧

（节）目立足观众，立足市场，质量提高明显，表演形式多样：严肃音乐、经典芭蕾、娱乐

小品、广场演出、 民俗表演、农村小戏等可谓大型演艺场所好戏连台；歌舞娱乐场所十分活

跃，为不同的观众群提供了观赏的多样性选择，满足了人民群众丰富多彩的文化生活需求。

三是涉外演出大大丰富了国内舞台，并形成品牌化趋势。 
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