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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国高端苏打水市场分析与投资前景研究报告》共十一章。

首先介绍了中国高端苏打水行业市场发展环境、中国高 端苏打水整体运行态势等，接着分析

了中国高端苏打水行业市场运行的现状，然后介绍了中国高端苏打水市场竞争格局。随后，

报告对中国高端苏打水做了重点企业 经营状况分析，最后分析了中国高端苏打水行业发展趋

势与投资预测。您若想对高端苏打水产业有个系统的了解或者想投资高端苏打水行业，本报

告是您不可或缺的 重要工具。

    近年来在我国主要高端苏打水品牌的大力推广下，高端苏打水产品市场认可度及渗透水平

呈上升趋势，从而带动了我国高端苏打水产业销量的增长以及行业投资的增加，我们预计

到2019年我国高端苏打水需求量将达到20.11万吨。 2014-2019年中国高端苏打水消费量预测  资

料来源：博思数据整理报告目录： 第一章 高端苏打水行业发展概述1
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第二节 高端苏打水行业技术发展102

一、技术特征现状分析102     高端苏打水安全检测技术指标：

    1、原料要求，

    a、生产用水：应符合国家标准GB5749 生活饮用水卫生标准要求

    b、食用碳酸氢纳：应符合GB 1887-2007的要求

    c、食用香精：应符合QB/T1505-2007的要求

    2、 感官指标 感官指标                            项目             指标                               色泽             不得呈现其他

异色                               滋味与汽味             具有微甜味 无异味                               组织形态             均一透

明液体                               杂质             不得检出                资料来源：博思数据整理     3、理化指标 理

化指标                            项目             指标                               PH值             7.0&mdash;8.0                               总

砷（以AS计算）/（mg/L）&le;             0.3                               铅（pb）/（mg/L）   &le;             6                

              维生素C             0.2                资料来源：博思数据整理 4、微生物指标 微生物指标                   

        项目             指标                               菌落总数/（cf ml）             100                               大肠菌群/

（mp.100ml）             6                               霉菌/（cfu/ml）             10                               酵母/（cfu/ml）      

      10                               致病菌（沙门氏菌、志贺氏菌、金黄色葡萄球菌）             不得检出                

资料来源：博思数据整理     苏打水生产工艺，在整个工艺过程中对各个步骤进行操作要点的

控制。

     1、原水过滤  原水过滤首先需要经过活性炭过滤机，再通过微孔过滤。活性炭过滤主要用

于水中有机杂质和水中分子状的胶体微小颗粒杂质，以及去除清水中的异色，异味等。微 孔

过滤机作为精滤和除菌工艺设备，它可滤除滤液、气体的0.01&mu;m以上微粒和细菌。其特

点是高捕捉能力、过滤面积大、使用寿命长、过滤精度高、阻力小、 机械强度大、无剥离现

象、抗酸碱能力强、使用方便。 



    2、调配罐调配 

     调配罐分缸体、缸盖、搅拌桨、进料口、出料阀均采用材质为SUS304或316不 锈钢制成，

按 GB741-80  技术条件进行，内表面镜面抛光至Ra&le;0.28&mu;m，外表面抛亚光、镜面、喷

砂或冷轧原色亚光，缸体内有搅拌桨，起搅拌作用。管口设有液位计口（静压式、 电容式、

无触点式、超声波式、玻璃管式）、空气呼吸口、温度计（数显式或表盘式）、CIP清洗口、

视镜、防爆视灯（视镜视灯一体化）、SIP灭菌口、进出 液口及卫生人孔等。 

    3、臭氧杀菌 

    所谓臭氧杀菌器是利用臭氧的强氧化性而达到杀菌的目的。臭氧是强烈的氧剂，其杀菌作

用比氯高15∽30倍，在一定浓度下作用5∽10min，臭氧对各种菌类都可以达到灭菌的程度。 

    4、灌装 

    无菌灌装机广泛应用于果汁，果浆和果酱等流体食品的无菌包装。室温下，产品可保存一

年以上，可省去低温冷藏运输的费用及风险。无菌灌装机与杀菌机直接相连，经杀菌后直接

灌装。 

    5、包装检验 

      包装检验是根据合同、标准和其他有关规定，对商品包装以及包装标志进行检验。包装检

验首先核对外包装上的商品包装标志（标记、号码等）是否与贸易合同 相符。对商品主要检

验外包装是否完好无损，包装材料、包装方式和衬垫贸物等是否符合合同规定要求。对外包

装破损的商品，要另外进行验残，查明货损责任方以 及货损程度。对发生残损的商品要检查

其是否由于包装不良所引起。对商品的包装检验，除包装材料和包装方法必须符合贸易合同

、标准规定外，还应检验商品内外 包装是否牢固、完整、干  燥、清洁，是否适于长途运输和

保护商品质量、数量的习惯要求。商检机构对进出口商品的包装检验，一般抽样或在当场检

验，或进行衡器计重的同时结合进行。 

    6、成品 

    成品要求包装完好，无挤压、损坏现象出现，且外包装上的日期、文字、图片、条形码均

需要清晰可见，经过检验合格的成品方可出厂。 苏打水生产工艺流程图
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