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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国老年保健品市场供需分析调查及发展趋势调查报告》共

十五章。报告介绍了老年保健品行业相关概述、中国老年保健品产业运行环境、分析了中国

老年保健品行业的现状、中国老年保健品行业竞争格局、对中国老年保健品行业做了重点企

业经营状况分析及中国老年保健品产业发展前景与投资预测。您若想对老年保健品产业有个

系统的了解或者想投资老年保健品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    中国保健食品行业兴起于80年代，发展至今，经历了几次大起大落。随着社会进步和经济

发展，人类对自身的健康日益关注。20世纪90年代以来，全球居民的健康保健消费逐年攀升

，对营养保健品的需求十分旺盛。在按国际标准划分的15类国际化产业中，医药保健是世界

贸易增长最快的五个行业之一，保健食品的销售额每年以10%以上的速度增长。 
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