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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国文化企业深度调研与投资前景研究报告》共十四章。报

告介绍了文化企业行业相关概述、中国文化企业产业运行环境、分析了中国文化企业行业的

现状、中国文化企业行业竞争格局、对中国文化企业行业做了重点企业经营状况分析及中国

文化企业产业发展前景与投资预测。您若想对文化企业产业有个系统的了解或者想投资文化

企业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     文化企业是以利润最大化为目标，以文化、创意和人力资本等无形资源为投入要素，提供

文化产品和服务（准精神产品），以及运用这些精神内容获取商业利益的组织。
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5.14.1 企业发展概况 

5.14.2 企业经营业绩 

5.14.3 业务运营分析 

5.14.4 核心竞争力分析 

5.14.5 企业发展战略 

  

第六章 2013-2015年中国动漫产业竞争格局及标杆企业竞争力分析 

6.1 中国动漫产业竞争格局 

6.1.1 中国动漫国际竞争力解析 

6.1.2 动漫产业面临的外部竞争 

6.1.3 动画电影市场竞争格局分析 

6.1.4 动漫衍生品市场竞争态势 

6.2 广东奥飞动漫文化股份有限公司 

6.2.1 企业发展概况 

6.2.2 经营效益分析 

6.2.3 业务运营分析 

6.2.4 区域运营分析 

6.2.5 财务状况分析 

6.2.6 核心竞争力分析 

6.2.7 企业发展战略 

6.3 拓维信息系统股份有限公司 

6.3.1 企业发展概况 

6.3.2 经营效益分析 



6.3.3 业务运营分析 

6.3.4 区域运营分析 

6.3.5 财务状况分析 

6.3.6 核心竞争力分析 

6.3.7 企业发展战略 

6.4 环球数码创意控股有限公司 

6.4.1 企业发展概况 

6.4.2 企业经营状况 

6.4.3 核心竞争力分析 

6.4.4 企业发展战略 

6.5 湖南宏梦卡通传播有限公司 

6.5.1 企业发展概况 

6.5.2 核心竞争力分析 

6.5.3 企业发展战略 

6.6 江通动画股份有限公司 

6.6.1 企业发展概况 

6.6.2 核心竞争力分析 

6.6.3 企业发展战略 

6.7 深圳华强数字动漫有限公司 

6.7.1 企业发展概况 

6.7.2 核心竞争力分析 

6.7.3 企业发展战略 

6.8 浙江中南卡通股份有限公司 

6.8.1 企业发展概况 

6.8.2 核心竞争力分析 

6.8.3 企业发展战略 

6.9 广州漫友文化科技股份有限公司 

6.9.1 企业发展概况 

6.9.2 企业经营状况 

6.9.3 核心竞争力分析 

6.9.4 企业发展战略 

  



第七章 2013-2015年中国音乐产业竞争格局及标杆企业竞争力分析 

7.1 中国音乐产业竞争格局 

7.1.1 传统音乐市场竞争格局 

7.1.2 网络音乐市场竞争格局 

7.1.3 手机音乐市场竞争格局 

7.2 A8电媒音乐 

7.2.1 企业发展概况 

7.2.2 企业经营状况 

7.2.3 核心竞争力分析 

7.2.4 企业发展战略 

7.3 无线星空 

7.3.1 企业发展概况 

7.3.2 企业业务及特点 

7.3.3 企业核心竞争力 

7.3.4 企业发展战略 

7.4 百度音乐 

7.4.1 企业发展概况 

7.4.2 企业业务及特点 

7.4.3 核心竞争力分析 

7.4.4 企业发展战略 

7.5 QQ音乐 

7.5.1 企业发展概况 

7.5.2 企业业务及特点 

7.5.3 核心竞争力分析 

7.5.4 企业发展战略 

7.6 酷狗音乐 

7.6.1 企业发展概况 

7.6.2 企业业务及特点 

7.6.3 核心竞争力分析 

7.6.4 企业发展战略 

7.7 滚石移动 

7.7.1 企业发展概况 



7.7.2 企业业务及特点 

7.7.3 核心竞争力分析 

7.7.4 企业发展战略 

7.8 酷我音乐 

7.8.1 企业发展概况 

7.8.2 企业业务及特点 

7.8.3 核心竞争力分析 

7.8.4 企业发展战略 

7.9 多米音乐 

7.9.1 企业发展概况 

7.9.2 企业业务及特点 

7.9.3 核心竞争力分析 

7.9.4 企业发展战略 

7.10 虾米音乐 

7.10.1 企业发展概况 

7.10.2 企业业务及特点 

7.10.3 核心竞争力分析 

7.10.4 企业发展战略 

7.11 音悦Tai 

7.11.1 企业发展概况 

7.11.2 企业业务及特点 

7.11.3 核心竞争力分析 

7.11.4 企业发展战略 

7.12 中国电信数字音乐运营中心 

7.12.1 企业发展概况 

7.12.2 企业业务及特点 

7.12.3 核心竞争力分析 

7.12.4 企业发展战略 

7.13 中国移动无线音乐基地 

7.13.1 企业发展概况 

7.13.2 企业业务及特点 

7.13.3 核心竞争力分析 



7.13.4 企业发展战略 

  

第八章 2013-2015年中国网络游戏产业竞争格局及标杆企业竞争力分析 

8.1 中国网络游戏产业竞争格局 

8.1.1 主要竞争力量简析 

8.1.2 新进入者的竞争威胁 

8.1.3 现有网络游戏商之间的竞争 

8.1.4 替代产品或服务的竞争威胁 

8.1.5 购买者的讨价还价压力 

8.1.6 供应商的讨价还价压力 

8.1.7 其他利益相关者的相对力量竞争 

8.2 腾讯控股有限公司 

8.2.1 企业发展概况 

8.2.2 企业经营状况 

8.2.3 主营业务分析 

8.2.4 核心竞争力分析 

8.2.5 企业发展战略 

8.3 网易公司 

8.3.1 企业发展概况 

8.3.2 企业经营状况 

8.3.3 主营业务分析 

8.3.4 核心竞争力分析 

8.3.5 企业发展战略 

8.4 畅游有限公司 

8.4.1 企业发展概况 

8.4.2 企业经营状况 

8.4.3 主营业务分析 

8.4.4 核心竞争力分析 

8.4.5 企业发展战略 

8.5 盛大游戏有限公司 

8.5.1 企业发展概况 

8.5.2 企业经营状况 



8.5.3 主营业务分析 

8.5.4 核心竞争力分析 

8.5.5 企业发展战略 

8.6 完美世界（北京）网络技术有限公司 

8.6.1 企业发展概况 

8.6.2 企业经营状况 

8.6.3 主营业务分析 

8.6.4 核心竞争力分析 

8.6.5 企业发展战略 

8.7 上海巨人网络科技有限公司 

8.7.1 企业发展概况 

8.7.2 企业经营状况 

8.7.3 主营业务分析 

8.7.4 核心竞争力分析 

8.7.5 企业发展战略 

8.8 金山软件有限公司 

8.8.1 企业发展概况 

8.8.2 企业经营状况 

8.8.3 主营业务分析 

8.8.4 核心竞争力分析 

8.8.5 企业发展战略 

8.9 网龙网络有限公司 

8.9.1 企业发展概况 

8.9.2 企业经营状况 

8.9.3 主营业务分析 

8.9.4 核心竞争力分析 

8.9.5 企业发展战略 

8.10 北京掌趣科技股份有限公司 

8.10.1 企业发展概况 

8.10.2 经营效益分析 

8.10.3 业务运营分析 

8.10.4 区域运营分析 



8.10.5 财务状况分析 

8.10.6 核心竞争力分析 

8.10.7 企业发展战略 

8.11 深圳中青宝互动网络股份有限公司 

8.11.1 企业发展概况 

8.11.2 经营效益分析 

8.11.3 业务运营分析 

8.11.4 区域运营分析 

8.11.5 财务状况分析 

8.11.6 核心竞争力分析 

8.11.7 企业发展战略 

  

第九章 2013-2015年中国广告业竞争格局及标杆企业竞争力分析 

9.1 中国广告业竞争格局 

9.1.1 广告企业资质等级分类 

9.1.2 广告行业整体竞争格局 

9.1.3 广告行业典型竞争特征 

9.1.4 户外广告行业竞争格局 

9.1.5 广告行业并购整合态势 

9.2 广东省广告股份有限公司 

9.2.1 企业发展概况 

9.2.2 经营效益分析 

9.2.3 业务运营分析 

9.2.4 区域运营分析 

9.2.5 财务状况分析 

9.2.6 核心竞争力分析 

9.2.7 企业发展战略 

9.3 北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司 

9.3.1 企业发展概况 

9.3.2 经营效益分析 

9.3.3 业务运营分析 

9.3.4 区域运营分析 



9.3.5 财务状况分析 

9.3.6 核心竞争力分析 

9.3.7 企业发展战略 

9.4 北京华谊嘉信整合营销顾问集团股份有限公司 

9.4.1 企业发展概况 

9.4.2 经营效益分析 

9.4.3 业务运营分析 

9.4.4 区域运营分析 

9.4.5 财务状况分析 

9.4.6 核心竞争力分析 

9.4.7 企业发展战略 

9.5 北京巴士传媒股份有限公司 

9.5.1 企业发展概况 

9.5.2 经营效益分析 

9.5.3 业务运营分析 

9.5.4 区域运营分析 

9.5.5 财务状况分析 

9.5.6 核心竞争力分析 

9.5.7 企业发展战略 

9.6 西藏旅游股份有限公司 

9.6.1 企业发展概况 

9.6.2 经营效益分析 

9.6.3 业务运营分析 

9.6.4 区域运营分析 

9.6.5 财务状况分析 

9.6.6 核心竞争力分析 

9.6.7 企业发展战略 

9.7 思美传媒股份有限公司 

9.7.1 企业发展概况 

9.7.2 经营效益分析 

9.7.3 业务运营分析 

9.7.4 区域运营分析 



9.7.5 财务状况分析 

9.7.6 核心竞争力分析 

9.7.7 企业发展战略 

9.8 昌荣传播集团 

9.8.1 企业发展概况 

9.8.2 企业经营状况 

9.8.3 主营业务分析 

9.8.4 核心竞争力分析 

9.8.5 企业发展战略 

  

第十章 2013-2015年中国文化旅游产业竞争格局及标杆企业竞争力分析 

10.1 中国文化旅游业竞争格局 

10.1.1 文化旅游业区域竞争格局 

10.1.2 旅游文化演艺业竞争格局 

10.1.3 游乐类主题公园业竞争态势 

10.1.4 文化旅游项目投资开发格局 

10.2 横店集团 

10.2.1 企业发展概况 

10.2.2 企业经营状况 

10.2.3 主营业务分析 

10.2.4 核心竞争力分析 

10.2.5 企业发展战略 

10.3 宋城演艺发展股份有限公司 

10.3.1 企业发展概况 

10.3.2 经营效益分析 

10.3.3 业务运营分析 

10.3.4 区域运营分析 

10.3.5 财务状况分析 

10.3.6 核心竞争力分析 

10.3.7 企业发展战略 

10.4 深圳华侨城股份有限公司 

10.4.1 企业发展概况 



10.4.2 经营效益分析 

10.4.3 业务运营分析 

10.4.4 区域运营分析 

10.4.5 财务状况分析 

10.4.6 核心竞争力分析 

10.4.7 企业发展战略 

10.5 丽江玉龙旅游股份有限公司 

10.5.1 企业发展概况 

10.5.2 经营效益分析 

10.5.3 业务运营分析 

10.5.4 区域运营分析 

10.5.5 财务状况分析 

10.5.6 核心竞争力分析 

10.5.7 企业发展战略 

10.6 西安曲江文化旅游股份有限公司 

10.6.1 企业发展概况 

10.6.2 经营效益分析 

10.6.3 业务运营分析 

10.6.4 区域运营分析 

10.6.5 财务状况分析 

10.6.6 核心竞争力分析 

10.6.7 企业发展战略 

10.7 上市公司财务比较分析 

10.7.1 盈利能力分析 

10.7.2 成长能力分析 

10.7.3 营运能力分析 

10.7.4 偿债能力分析 

  

第十一章 2013-2015年中国工艺美术品产业竞争格局及标杆企业竞争力分析 

11.1 中国工艺美术品行业竞争格局 

11.1.1 行业竞争格局 

11.1.2 行业竞争特征 



11.2 中国工艺（集团）公司 

11.2.1 企业发展概况 

11.2.2 企业经营状况 

11.2.3 主营业务分析 

11.2.4 核心竞争力分析 

11.2.5 企业发展战略 

11.3 青岛金王应用化学股份有限公司 

11.3.1 企业发展概况 

11.3.2 经营效益分析 

11.3.3 业务运营分析 

11.3.4 区域运营分析 

11.3.5 财务状况分析 

11.3.6 核心竞争力分析 

11.3.7 企业发展战略 

11.4 湖北东方金钰股份有限公司 

11.4.1 企业发展概况 

11.4.2 经营效益分析 

11.4.3 业务运营分析 

11.4.4 区域运营分析 

11.4.5 财务状况分析 

11.4.6 核心竞争力分析 

11.4.7 企业发展战略 

11.5 老凤祥股份有限公司 

11.5.1 企业发展概况 

11.5.2 经营效益分析 

11.5.3 业务运营分析 

11.5.4 区域运营分析 

11.5.5 财务状况分析 

11.5.6 核心竞争力分析 

11.5.7 企业发展战略 

11.6 江苏弘业股份有限公司 

11.6.1 企业发展概况 



11.6.2 经营效益分析 

11.6.3 业务运营分析 

11.6.4 区域运营分析 

11.6.5 财务状况分析 

11.6.6 核心竞争力分析 

11.6.7 企业发展战略 

11.7 浙江明牌珠宝股份有限公司 

11.7.1 企业发展概况 

11.7.2 经营效益分析 

11.7.3 业务运营分析 

11.7.4 区域运营分析 

11.7.5 财务状况分析 

11.7.6 核心竞争力分析 

11.7.7 企业发展战略 

11.8 金叶珠宝股份有限公司 

11.8.1 企业发展概况 

11.8.2 经营效益分析 

11.8.3 业务运营分析 

11.8.4 区域运营分析 

11.8.5 财务状况分析 

11.8.6 核心竞争力分析 

11.8.7 企业发展战略 

11.9 周大福珠宝金行有限公司 

11.9.1 企业发展概况 

11.9.2 企业经营状况 

11.9.3 核心竞争力分析 

11.9.4 企业发展战略 

  

第十二章 2013-2015年国际领先文化企业竞争力分析及成功经验借鉴 

12.1 迪士尼集团 

12.1.1 企业发展概况 

12.1.2 经营状况分析 



12.1.3 核心竞争力分析 

12.1.4 企业发展战略 

12.1.5 成功经验借鉴 

12.2 时代华纳公司 

12.2.1 企业发展概况 

12.2.2 经营状况分析 

12.2.3 核心竞争力分析 

12.2.4 企业发展战略 

12.2.5 成功经验借鉴 

12.3 康卡斯特公司 

12.3.1 企业发展概况 

12.3.2 经营状况分析 

12.3.3 核心竞争力分析 

12.3.4 企业发展战略 

12.3.5 成功经验借鉴 

12.4 21世纪福克斯公司 

12.4.1 企业发展概况 

12.4.2 经营状况分析 

12.4.3 核心竞争力分析 

12.4.4 企业发展战略 

12.4.5 成功经验借鉴 

12.5 新闻集团 

12.5.1 企业发展概况 
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