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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国琉璃市场分析与投资前景研究报告》利用博思数据长期

对琉璃行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商 务部、国家发改委

、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的

大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面 而准确地为您从行业的整体高度来架

构分析体系。让您全面、准确地把握整个琉璃工艺品行业的市场走向和发展趋势。 

琉璃，亦作&ldquo;瑠璃&rdquo;是用各种颜色（颜色是由各种稀有金属形成）的人造水晶（

含24%的二氧化铅）为原料，采用古代青铜脱蜡铸造法高温脱蜡而成的水晶作品。其色彩流

云漓彩、美轮美奂；其品质晶莹剔透、光彩夺目。

中国古代制造琉璃最初制作琉璃的材料，是从青铜器铸造时产生的副产品中获得的，经过提

炼加工然后制成琉璃。琉璃的颜色多种多样，古人也叫它&ldquo;五色石&rdquo;。古时由于民

间很难得到，所以当时人们把琉璃甚至看成比玉器还要珍贵。

我 国从事琉璃制品生产的企业约2000家，集中从事建筑琉璃制品的公司约600家，工艺品制造

的企业约1400家。生产企业主要分布在福建、江苏、北京、山 东、天津、河北、江西、河南

、湖北、湖南、广东、山西、陕西等省市,其中以福建晋江、山东淄博、江苏宜兴等地较为集

中。

琉 璃目前主要可以分为两个领域，一是工艺品，主要是提供各种商务礼品，另外包括饰品市

场与商务礼品市场，之后又陆续进入旅游纪念品、建材市场和收藏品市场。 随着琉璃制作技

术的提升，琉璃与其它材质与产品结合开发的空间将越来越广阔。二是工程琉璃市场，主要

是装潢建材领域。

琉 璃制品除实用功能外,在欣赏与享受传统的居住文化的前提下,开发出独具特色的产品,由此

而形成巨大的市场需求,刺激与推动琉璃制品工业迅速发展。产品造型 种类要丰富多彩,釉色

品种要五彩缤纷、争妍斗艳,表面纹样装饰方面更要形式多样,既有平面的,又有浅浮雕与深浮

雕或镂空的装饰,洋溢出东方文化艺术的气 息。产品种类丰富,花色品种多样,实用性与装饰性

兼备,产品销路必然顺畅,为我国古建筑翻新及楼、堂、馆、所、校舍、新型民房、新农村建设

等提供方便,促 进琉璃制品工业与建筑市场的发展。
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