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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国消费电子市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十三

章。报告介绍了消费电子行业相关概述、中国消费电子产业运行环境、分析了中国消费电子

行业的现状、中国消费电子行业竞争格局、对中国消费电子行业做了重点企业经营状况分析

及中国消费电子产业发展前景与投资预测。您若想对消费电子产业有个系统的了解或者想投

资消费电子行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

 

　　消费电子是指围绕着消费者应用而设计的与生活、工 作、娱乐息息相关的电子类产品，

最终实现消费者自由选择资讯、享受娱乐的目的。消费电子终端设备产品属于人们日常消费

的用品，对于消费者而言，消费电子产 品的使用方便生活、增加乐趣、丰富娱乐、提升品质

，消费电子产品已经成为现代人生活的重要组成部分。消费电子行业有以下主要特点：（1）

技术和产品更新速 度快，信息化、数字化、网络化以及信息技术融合并在消费电子产品中成

功应用，从而不断催生出集合多种功能的产品。在快速的技术发展支持下，消费电子产品的 

品牌和数量迅速增长，竞争日趋激烈。（2）对研发设计要求较高，消费电子产品除了在价格

上需要满足消费者的心理预期之外，需要在产品功能用途上紧跟市场趋 势，并通过设计体现

产品的品味、细节和用户体验。（3）消费者对价格变动敏感，基于消费电子产品更新换代的

速度较快，以及消费者需求不断升级导致产品的生 命周期不断缩短等因素，消费者对消费电

子产品价格极其敏感。 

　　2013年，全球消费电子产值较2012年增长约 0.06%.从消费电子行业细分市场来看，2013年

平板电视与平板电脑合计占整个市场份额的44.26%,是整个消费电子行业的重要组成部分

。2013 年，白色家电的产值依旧保持了增长，家用视听产品和数码产品的产值分别下降

了4.9%和1.2%.2014年中国取代美国成为全球最大的消费电子市场，并 且预计未来几年内市场

规模将继续快速提高。 

　　技术与商业模式是推动消费电子行业发展的两大驱动 力。从技术层面看，随着无线、4G

等技术的成熟，手机、电脑、电视以及其他电子设备逐步实现全面互联互通；从商业模式层

面看，三网融合、移动互联网的不断 成熟，社交网络、电子商务的兴起使消费者接触内容更

加自由、便捷，消费电子行业的商业模式更加突出向消费者输送内容和服务的价值，而消费

者对内容的需求又 将进一步催生具有关键性变革的技术。消费电子行业的竞争日趋激烈，在

推动了行业的资源整合的同时，也提高了外来企业进入消费电子行业的门槛，全球消费电子 

品牌的数量正在不断减少，品牌集中度和代工厂商集中度越来越高。
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