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说明、目录、图表目录

    工艺美术品也称工艺品，是以美术技巧制成的各种与实用相结合并有欣赏价值的物品。中

国工艺美术品类繁多，分十几大类，数百小类，品种数以万计，花色不胜枚举。大类包括陶

瓷工艺品、雕塑工艺品、玉器、织锦、刺绣、印染手工艺品、花边、编结工艺品、编织工艺

品、地毯和壁毯、漆器、金属工艺品、工艺画、首饰等。

    中国的工艺品行业经过近20年的，已成为世界上最大的生产国和出口国。&ldquo;十二

五&rdquo;时期，工艺美术行业取得了长足发展，实现了经济效益和社会效益的双丰收：持续

以超过20%的速度快速增长。

    随着中国经济的迅速崛起以及对外交流的进一步深入，中国的工艺美术品正经历前所未有

的巨大机遇，传统工艺美术已经成为我国经济和社会发展新的增长点。随着&ldquo;收藏是继

金融证券、房地产之后的又一大投资领域&rdquo;的观念逐渐被接受，这些都会给我国的工艺

美术品行业带来更大的机遇。作为与文化、旅游、家居装饰产业紧密相连的工艺美术产业，

迎来了难得的发展机遇。

    《2016-2022年中国工艺美术品行业市场监测及趋势预测分析报告》由博思数据公司领衔撰

写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、博思数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

    报告揭示了工艺美术品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国工艺美术品做了重点企

业经营状况，并分析了中国工艺美术品行业趋势预测分析。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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