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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国电子地图数字地图市场分析与投资前景研究报告》共十

二章。报告介绍了电子地图数字地图行业相关概述、中国电子地图数字地图产业运行环境、

分析了中国电子地图数字地图行业的现状、中国电子地图数字地图行业竞争格局、对中国电

子地图数字地图行业做了重点企业经营状况分析及中国电子地图数字地图产业发展前景与投

资预测。您若想对电子地图数字地图产业有个系统的了解或者想投资电子地图数字地图行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

     电 子地图（英语：Electronic map），即数字地图，是利用计算机技术，以数字方式存储和

查阅的地图。  电子地图储存资讯的方法，一般使用向量式图像储存，地图比例可放大、缩小

或旋转而不影响显示效果，早期使用位图式储存，地图比例不能放大或缩小，现代电子 地图

软件一般利用地理信息系统来储存和传送地图数据，也有其他的信息系统。2014年7月9日，

腾讯地图4.4发布成为业内首款实现真正零流量、全离线的 地图产品。

数字地图是纸制的地图的数字存在，是在一定坐标系统内具有确定的坐标和属性的地面要素

和现象的离散数据，在计算机可识别的可存储介质上概括的、有序的集合。
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