
2016-2022年中国互联网家

装行业市场分析及投资决策咨询报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2016-2022年中国互联网家装行业市场分析及投资决策咨询报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/qtzzh1601/Z75104GNQ5.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7000元 纸介+电子7200元

【出版日期】2016-01-14

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/qtzzh1601/Z75104GNQ5.html


说明、目录、图表目录

    随着近年来互联网、移动互联网和电子商务的兴起，互联网家装逐渐被业界视为一块有待

深耕的&ldquo;富矿&rdquo;，各种家装电商平台如雨后春笋般冒出，成为当前O2O热潮中的一

大&ldquo;风口&rdquo;。 

 　　2015年是互联网家装元年，众多&ldquo;互联网家装&rdquo;企业借着互联网+的东风而生

。据不完全统计，目前国内的互联网家装平台多达200家。与此同时，互联网家装进入融资潮

，自2015年以来，红杉资本与易居资本日前联合向网筑集团注资近6000万美元，58同城以3400

万美元现金入股家装O2O公司土巴兔，齐家网宣布获得1.6亿美元D轮融资&hellip;&hellip;据不

完全统计，仅2015年上半年国内互联网家装行业获得融资的就有22家之多。 

 　　目前众多企业涌入互联网家装行业，说明这个领域确确实是个值得关注的领域，大家都

感觉到用户存在痛点；另一方面，相关企业得到资金支持，也验证了这是个合理的创业领域

。但行业未来两年一定是大浪淘沙，优胜劣汰。 

 　　目前国内家装行业现在还是被互联网改造最少的行业，整体家装市场规模高达数万亿元

，但现在互联网渗透率尚不到3%，而其他许多传统行业互联网渗透率都已达到10%左右。同

时值得关注的是，互联网家装行业更注重服务体验，需要线上互联网工具和线下服务配合，

它的运营模式一定是O2O，而不是一个简单的网站就能替代。做好互联网家装尤其需要注意

一个方面，一是整合，二是管控，三是服务。 

 　　在经历了长达9年的探索期后，中国互联网家装市场规模从2012年开始加速增长，2014年

市场规模达到1100亿元人民币，同比增长37%，预计到2020年时将继续保持较高的增长速度。 
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