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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国仿真花市场分析与投资前景研究报告》介绍了仿真花行

业相关概述、中国仿真花产业运行环境、分析了中国仿真花行业的现状、中国仿真花行业竞

争格局、对中国仿真花行业做了重点企业经营状况分析及中国仿真花产业发展前景与投资预

测。您若想对仿真花产业有个系统的了解或者想投资仿真花行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    仿真花，是指用绷绢、皱纸、涤纶、塑料、水晶等材料制成的假花，以及用鲜花烘成的干

花，业界泛称为人造花。人造花顾名思义，就是以鲜花作为蓝本，用布、纱、丝绸、塑料等

原料加以仿造。今天，仿真花的工艺愈做愈精，几乎可以乱真。除了有各种鲜花的仿造品，

市场上还出现了仿真叶、仿真枝干、仿真野草、仿真树、仿真植物等品种。

     人造花原料主要有：塑料制品、丝绸制品、涤纶制品，也有用树脂粘土调配制成的材料，

此外还用到金属棒、玻璃管、吹塑纸、纤维丝、装饰纸、彩带，这些材料均无污染或污染很

小。因材料的弹性大可配合特殊高度、形状的模型，并且可保常绿，突破真品的限制。形象

逼真，生动活泼，完全能与种植的花草媲美。
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