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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国生鲜电商+直播市场分析与行业调查报告》介绍了生鲜

电商+直播行业相关概述、中国生鲜电商+直播产业运行环境、分析了中国生鲜电商+直播行

业的现状、中国生鲜电商+直播行业竞争格局、对中国生鲜电商+直播行业做了重点企业经营

状况分析及中国生鲜电商+直播产业发展前景与投资预测。您若想对生鲜电商+直播产业有个

系统的了解或者想投资生鲜电商+直播行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    中国直播电商最早可以追溯到2016年，彼时，直播电商伴随直播的风口诞生，而且发展的

初衷很简单，只是为了提高用户在平台的停留时间。经过4年的发展，中国走过了直播电商的

初创期、快速发展期，随着直播电商行业结束群雄混战的局面，不论是电商+直播、直播+电

商还有原生平台的直播电商，整体的发展方向已经逐渐清晰，未来会往成熟期的道路持续发

展下去。

     生鲜到家渗透率与使用频率大幅提升。疫情期间消费者外出不便，生鲜到家平台广受青睐

。数据显示，春节后30天（2020年2月3日-3月3日）生鲜电商活跃用户规模近7千万，同比增

长56.7%，生鲜电商行业人均使用时长和次数涨幅均超过20%。

     据博思数据发表的《2021-2027年中国生鲜电商+直播市场分析与行业调查报告》表明：2020

年移动电商用户规模有望达到7.88亿人，但增幅有所下降。随着电商体系在中国已发展成熟，

用户规模逐渐触达网民规模天花板，流量获取成本也越来越高。由于直播、短视频平台自身

的流量优势，接入电商模块之后，平台自身的流量池能够转化、变现的可能性巨大。相比于

电商平台以促销引流，&ldquo;直播+电商&rdquo;模式在成本上明显具有较大的优势。

以&ldquo;直播+电商&rdquo;  模式的兴起有可能成为电商行业的下一个风口。         时间   中国

移动电商用户规模及增长情况(亿人)   增速（%）       2016年   4.18   　       2017年   4.73   13.16      

2018年   6.08   28.54       2019年   7.13   17.27       2020年   7.88   10.52   
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