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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国养生馆市场分析与投资前景研究报告》介绍了养生馆行

业相关概述、中国养生馆产业运行环境、分析了中国养生馆行业的现状、中国养生馆行业竞

争格局、对中国养生馆行业做了重点企业经营状况分析及中国养生馆产业发展前景与投资预

测。您若想对养生馆产业有个系统的了解或者想投资养生馆行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    2017年我国养生馆行业规模约15491亿元，服务人次193.2亿人次，人次平均消费金额约80.2

元。

    大健康行业主要包含医疗服务、健康管理服务、健康保障及相关领域三大类，其中健康管

理服务可分为健康生活服务和体检咨询服务；健康保障及相关领域可分为医疗保险和健康养

老。

      由于国家政策支持、居民健康意识不断提高，我国大健康行业市场规模逐年增长，据博思

数据发布的《2021-2027年中国养生馆市场分析与投资前景研究报告》表明：从2015年的5万亿

元增至2019年的7.82万亿元，复合增长率为11.83%，2019年同比增长11.55%。预计到2020年我

国大健康行业市场规模将突破8万亿元。         时间   大健康行业市场规模及增速(亿元)   增速

（%）       2014年   4.5   　       2015年   5   11.11       2016年   5.61   12.20       2017年   6.2   10.52       2018

年   7.01   13.06       2019年   7.82   11.55       2020年   8.73   11.64   
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