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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国冰雪旅游市场分析与投资前景研究报告》介绍了冰雪旅

游行业相关概述、中国冰雪旅游产业运行环境、分析了中国冰雪旅游行业的现状、中国冰雪

旅游行业竞争格局、对中国冰雪旅游行业做了重点企业经营状况分析及中国冰雪旅游产业发

展前景与投资预测。您若想对冰雪旅游产业有个系统的了解或者想投资冰雪旅游行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    冰雪产业是拥有较高经济辐射力和带动作用的高附加值产业，它源于文化、益于社会。我

国的东北地区、西北地区、中原地区、西南部分地区都有很好的冰雪资源，与中国旅游发展

同步，这些地区的冰雪资源逐步被开发，冰雪旅游的市场逐年扩大，已经形成了各地各具特

色冰雪文化。

     玩雪、嬉雪这种体验可能更加适合中国人，中国的经济发达地区多数地处北回归线及以南

，自然条件限制了身处这些地区的人群对冰雪的天生体验，所以好玩有趣的冰雪项目才是吸

引他们入门的看家法宝，高大上的专业冰雪项目只能等待用户群体成型后方可具备生存能力

。

  据博思数据发布的《2021-2027年中国冰雪旅游市场分析与投资前景研究报告》表明

：2015-2019年期间我国旅游收入总体呈逐年增长态势，增速波动放缓。2019年我国旅游收入

近6.52亿元，同比增长9.21%。2015-2019年中国旅游收入及增速       　   2015年   2016年   2017年  

2018年   2019年       旅游收入(万亿元)   4.1   4.7   5.4   6   6.5       增速（%）   　   13.56   15.14   10.56  

9.21   数据来源：博思数据整理
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