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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国数据营销市场分析与投资前景研究报告》介绍了数据营

销行业相关概述、中国数据营销产业运行环境、分析了中国数据营销行业的现状、中国数据

营销行业竞争格局、对中国数据营销行业做了重点企业经营状况分析及中国数据营销产业发

展前景与投资预测。您若想对数据营销产业有个系统的了解或者想投资数据营销行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    数据营销（Database Marketing Service，DMS）是在IT、Internet与 Database技术发展上逐渐兴

起和成熟起来的一种市场营销推广手段，在企业市场营销行为中具备广阔的趋势预测。它不

仅仅是一种营销方法、工具、技术和平台，更重要的是一种企业经营理念，也改变了企业的

市场营销模式与服务模式，从本质上讲是改变了企业营销的基本价值观。通过收集和积累消

费者大量的信息，经过处理后预测消费者有多大可能去购买某种产品，以及利用这些信息给

产品以精确定位，有针对性地制作营销信息达到说服消费者去购买产品地目的。通过数据库

的建立和分析，各个部门都对顾客的资料有详细全面的了解，可以给予顾客更加个性化的服

务支持和营销设计，使 &ldquo; 一对一的顾客关系管理&rdquo; 成为可能。DMS在企业市场营

销行为中具备广阔的趋势预测。它不仅仅是一种营销方法、工具、技术和平台，更重要的是

一种企业经营理念，也改变了企业的市场营销模式与服务模式，从本质上讲是改变了企业营

销的基本价值。

     营销技术的发展经历了四个发展阶段：传统营销、互联网营销、大数据智能营销和全球大

数据营销。

 营销技术四阶段比较                           项目             定价方式             售卖单位             计费模式             实

行方式             系统吞吐量             服务范围             主要技术                               传统营销             根据时

段、版面价值不同，售卖方人工定价             某个版面的整个时段             按时收费             人工根

据排期表更换营销内容             不使用系统             单一城市或媒体             无                               互联网

营销             根据时段、版面价值不同，售卖方人工定价             某个版面的整个时段             按展

示点击次数计费             使用辅助系统根据排期表定时更换营销内容             与客户数量相关，一

般每天不超过100万次             国内             数据库技术、CDN技术                               大数据营销          

  对每次展示机会实时竞价产生             每次展示机会             按展示点击次数             每次展示机会

的素材都不相同，每次展示分别下发             与展示机会数量相关，每天超过10亿次             国内 

           数据流式处理、神经网络学习、自动化运维                               全球大数据营销             对每次

展示机会，由最近节点接收竞价请求，通过大数据技术实现全球多节点分布式竞价             每



次展示机会             根据不同国家流量平台特性，按展示或点击次数             每次展示机会的素材

都不相同，每次展示分别下发。下发过程需要通过多级分布式存储和加速服务实现。             

与展示机会数量相关，每天超过50亿次             全球             分布式计算、负载均衡、数据同步、

边缘计算、非关系数据库、数据流式处理、神经网络学习、自动化运维               
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云科技、华扬联众和木瓜移动具备可比价值。

 营销技术可比公司经营情况比较                           公司             蓝色光标             佳云科技             华扬

联众             木瓜移动                               优势             凭借市场公关领域的传统优势，拥有大量国内

品牌客户资源             扎根于国内程序化营销市场，开展全案和互联网营销服务             最大的国

内广告资源代理商之一，国内互联网营销时代的领头企业             以自主研发技术为核心，植

根于全球化互联网营销的大数据技术公司                               市场地位             出海营销销售收入第

一名             &mdash;&mdash;             A股上市公司中按数字营销收入排名第二             脸书出海大

数据营销排名第二                               技术实力             通过收购与自主研发拥有数款相互独立的互

联网营销工具             整合营销能力辅以流程优化管理手段，为客户提供高效营销服务             使
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