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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国啤酒市场竞争战略分析及投资前景研究报告》介绍了啤

酒行业相关概述、中国啤酒产业运行环境、分析了中国啤酒行业的现状、中国啤酒行业竞争

格局、对中国啤酒行业做了重点企业经营状况分析及中国啤酒产业发展前景与投资预测。您

若想对啤酒产业有个系统的了解或者想投资啤酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2023-2029年中国啤酒市场竞争战略分析及投资前景研究报告》表明

：2022年我国啤酒产量累计值达3568.7万千升，期末总额比上年累计增长1.1%。           指标  

2022年12月   2022年11月   2022年10月   2022年9月   2022年8月   2022年7月       啤酒产量当期值(万

千升)   254.3   178.6   185.6   310.2   393.3   421.6       啤酒产量累计值(万千升)   3568.7   3312.3   3130.3 

 2947.9   2637.3   2269.4       啤酒产量同比增长(%)   8.5   -1.7   -14.1   5.1   12   10.8       啤酒产量累计

增长(%)   1.1   0.5   0.6   1.4   0.9   -0.5 �� ����

第一章　啤酒行业相关概述

 1.1　啤酒简介

 1.1.1　啤酒的定义

 1.1.2　啤酒的典型特征

 1.1.3　啤酒的原料

 1.1.4　啤酒的分类

 1.1.5　啤酒生产流程

 1.2　啤酒设备基本概述

 1.2.1　设备主要分类

 1.2.2　设备工作原理

 1.2.3　设备产品特性

 1.2.4　设备主要用途

 1.3　啤酒工业与废水

 1.3.1　啤酒工业废水污染源探究

 1.3.2　啤酒工业废水的特征分析

 1.3.3　啤酒工业废水污染强度分析

 1.3.4　啤酒工业废水处理法介绍
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 2.2.1　欧洲啤酒产量情况

 2.2.2　欧洲啤酒市场热点

 2.2.3　德国

 2.2.4　英国

 2.2.5　荷兰

 2.2.6　罗马尼亚

 2.3　美国啤酒行业发展分析

 2.3.1　美国啤酒发展历程

 2.3.2　啤酒市场竞争格局

 2.3.3　精酿啤酒市场状况

 2.3.4　啤酒行业发展动态

 2.4　其他国家或地区啤酒行业发展分析

 2.4.1　澳洲

 2.4.2　韩国

 2.4.3　日本

 2.4.4　印度

 2.4.5　越南

 2.4.6　巴西

 2.4.7　墨西哥
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 3.1　中国啤酒行业政策标准制定动态

 3.1.1　啤酒国家标准修订加快

 3.1.2　工坊啤酒团体标准发布

 3.1.3　纯生啤酒团体标准发布

 3.1.4　啤酒行业增值税率调整



 3.1.5　无醇啤酒关税调整动态

 3.1.6　废止酒类流通随附单制度

 3.1.7　饮料酒制造业污染防治政策

 3.2　2021-2023年中国啤酒行业发展综述

 3.2.1　上下游产业链分析

 3.2.2　生产成本的构成

 3.2.3　装备制造业状况
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 3.3　2021-2023年中国啤酒行业运行分析

 3.3.1　行业发展历程

 3.3.2　行业营收状况

 3.3.3　行业运行特点

 3.3.4　行业运行现状

 3.4　2021-2023年全国啤酒产量分析

 3.4.1　2021-2023年全国啤酒产量趋势

 3.4.2　2021年全国啤酒产量情况

 3.4.3　2022年全国啤酒产量情况

 3.4.4　2023年全国啤酒产量情况

 3.5　2021-2023年中国麦芽酿造的啤酒进出口数据分析

 3.5.1　进出口总量数据分析

 3.5.2　主要贸易国进出口情况分析

 3.5.3　主要省市进出口情况分析

 3.6　2021-2023年中国啤酒行业高端化发展

 3.6.1　产品高端化发展

 3.6.2　高端市场格局分析

 3.6.3　高端市场发展对策

 3.7　2021-2023年中国精酿啤酒行业发展情况

 3.7.1　行业定义和标准

 3.7.2　行业发展提速

 3.7.3　企业跨界布局

 3.7.4　行业趋势预测



 3.8　中国啤酒行业存在的问题分析

 3.8.1　企业发展瓶颈分析

 3.8.2　行业创新难问题

 3.8.3　原料对外依存严重
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 3.9.1　企业整体发展对策
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 3.9.3　建立特色营销体系

 3.9.4　啤酒产业创新发展路径

 3.9.5　&ldquo;互联网+啤酒&rdquo;解决方案
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 4.5.1　大数据应用价值分析
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 4.6.5　新零售下的发展方向
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 5.3　广东

 5.3.1　广东啤酒产量情况

 5.3.2　广东啤酒消费情况

 5.3.3　广东啤酒市场动态

 5.4　河南

 5.4.1　河南啤酒产量情况

 5.4.2　河南啤酒发展状况

 5.4.3　河南啤酒市场动态

 5.5　浙江

 5.5.1　浙江啤酒产量情况

 5.5.2　啤酒企业生产情况



 5.5.3　浙江啤酒市场动态

 5.6　四川

 5.6.1　四川啤酒产量情况

 5.6.2　四川啤酒消费情况

 5.6.3　四川啤酒市场动态
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 6.1.4　品牌力指数排名

 6.1.5　过硬品牌营销指数

 6.1.6　品牌啤酒质量对比

 6.2　中国区域啤酒品牌的发展

 6.2.1　区域强势品牌发展的可行性

 6.2.2　区域性品牌发展情况分析

 6.2.3　区域品牌市场的发展对策

 6.3　中国啤酒品牌发展中的问题

 6.3.1　高端品牌发展的难题

 6.3.2　品牌的传播误点分析

 6.3.3　品牌建设缺乏稳定性

 6.4　中国啤酒品牌市场的投资策略及趋势

 6.4.1　品牌发展和推广策略

 6.4.2　三线啤酒品牌发展建议

 6.4.3　品牌市场的发展趋势

 6.4.4　品牌市场的发展方向

 第七章　2021-2023年中国啤酒行业营销分析

 7.1　中国啤酒营销总体状况

 7.1.1　市场营销模式

 7.1.2　营销的中国特色

 7.1.3　市场营销方向

 7.2　中国啤酒文化营销分析



 7.2.1　啤酒文化的内涵分析

 7.2.2　文化营销的应用原理

 7.2.3　啤酒文化与营销的结合

 7.3　中国啤酒体育营销分析

 7.3.1　体育营销的优势

 7.3.2　体育营销的可行性

 7.3.3　体育赛事营销案例

 7.3.4　体育营销战略选择

 7.4　中国啤酒夜场营销分析

 7.4.1　夜场终端分类

 7.4.2　夜场市场特征

 7.4.3　夜场营销策略

 7.5　中国啤酒行业分众营销分析

 7.5.1　分众营销概述

 7.5.2　突破分众营销阻力

 7.5.3　分众营销策略

 7.6　中国啤酒品牌微信营销分析

 7.6.1　营销背景分析

 7.6.2　微信营销优势

 7.6.3　微信营销状况

 7.6.4　微信营销问题

 7.6.5　微信营销策略

 7.7　中国啤酒企业资源营销分析

 7.7.1　营销资源构成分析

 7.7.2　营销资源优劣势分析

 7.7.3　资源营销策略分析

 7.8　中国啤酒品牌广告策略简析

 7.8.1　品牌实施广告策略的状况

 7.8.2　品牌广告策略影响因素

 7.8.3　品牌广告策略途径探索

 7.9　啤酒营销中存在问题分析

 7.9.1　传统营销模式问题分析



 7.9.2　啤酒营销的同质化问题

 7.9.3　啤酒营销渠道存在问题

 7.9.4　中国啤酒品牌营销误区

 7.9.5　中国啤酒企业营销误区

 7.9.6　啤酒企业销售管理问题

 7.10　啤酒行业营销的策略分析

 7.10.1　企业营销渠道改进

 7.10.2　行业营销避免同质化

 7.10.3　市场创新营销策略

 7.10.4　行业深度营销策略

 7.10.5　产品跨界营销创新

 7.10.6　企业销售管理对策

 第八章　2021-2023年相关酒业发展状况分析

 8.1　白酒

 8.1.1　产业发展现状综述

 8.1.2　产品产量数据分析

 8.1.3　企业发展现状分析

 8.1.4　企业智能生产布局

 8.1.5　行业发展政策利好

 8.1.6　白酒行业投资分析

 8.1.7　市场发展趋势分析

 8.2　葡萄酒

 8.2.1　全球发展状况分析

 8.2.2　国内行业发展现状

 8.2.3　国内市场发展特征

 8.2.4　产品产量数据分析

 8.2.5　上市企业发展现状

 8.2.6　市场竞争策略分析

 8.3　黄酒

 8.3.1　行业发展现状分析

 8.3.2　行业产量规模分析

 8.3.3　行业技术研究进展



 8.3.4　行业贸易形势分析

 8.3.5　行业发展面临机遇

 8.3.6　行业发展建议分析
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 9.1　中国啤酒花行业发展分析

 9.1.1　中国啤酒花产业发展阶段

 9.1.2　中国啤酒花市场发展状况

 9.1.3　中国啤酒花行业存在的问题
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 9.2　啤酒大麦市场的发展

 9.2.1　中国啤酒大麦市场发展状况
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