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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国豪华车市场分析与投资前景研究报告》介绍了豪华车行

业相关概述、中国豪华车产业运行环境、分析了中国豪华车行业的现状、中国豪华车行业竞

争格局、对中国豪华车行业做了重点企业经营状况分析及中国豪华车产业发展前景与投资预

测。您若想对豪华车产业有个系统的了解或者想投资豪华车行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    豪华车是英文Luxury Cars或Limousine的直译，通常指D级车。D级车轴距一般在3000mm以

上；发动机排量大于3.0升。比较常见的D级豪华车有：奔驰S级、宝马7系、奥迪A8、雷克萨

斯LS、捷豹XJ等等。而超级豪华车系列，价格应该在12万英镑以上，也就是在20万－30万美

元以上，换算成人民币，都是200万以上的车，例如奔驰S65 AMG、宝马760、奥迪A8L W12、

迈巴赫齐柏林、劳斯莱斯幻影、但现在豪华车的具体概念已越来越模糊，很多人认为只要是

豪华品牌生产的车型就是豪华车。
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