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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国SUV多功能车市场分析与投资前景研究报告》介绍

了SUV多功能车行业相关概述、中国SUV多功能车产业运行环境、分析了中国SUV多功能车

行业的现状、中国SUV多功能车行业竞争格局、对中国SUV多功能车行业做了重点企业经营

状况分析及中国SUV多功能车产业发展前景与投资预测。您若想对SUV多功能车产业有个系

统的了解或者想投资SUV多功能车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   SUV的全称是Sport Utility Vehicle，即运动型多用途汽车；另一说全称是Suburban Utility            

            Vehicle，即城郊多用途汽车。这是一种拥有旅行车般的空间机能，配以货卡车的越野能

力的车型。按照SUV的功能性，通常分为城市型与越野型，现在的SUV一般指那些以轿车平

台为基础、在一定程度上既具有轿车的舒适性，又具有一定越野性的车型。由于带有MPV的

座椅多组合功能，适用范围广。SUV的价位十分宽泛，路面上的常见度仅次于轿车。

   长时间以来，国内SUV市场一直是合资品牌和自主品牌两分的局面，两者之间各有各的市场

，自主品牌SUV生产商迅速发展的同时，竞争压力凸显。国际各大汽车制造商纷纷鏖战中国

市场，新车型不断上市，汽车价格不断降低，竞争十分激烈。

一、行业现状分析

    2023年中国SUV行业展现出了强劲的增长势头，全年SUV产量累计值达到了1183.2万辆，期

末总额比上年累计增长10.5%。这一增长数据不仅体现了中国消费者对SUV车型的热衷，也反

映了SUV市场在中国汽车行业的重要地位。    市场需求持续增长：近年来，随着消费者对汽

车空间、舒适性和通过性的需求增加，SUV市场在中国迅速崛起。SUV车型因其多功能性和

适应不同路况的能力，受到越来越多消费者的青睐。

     未显示数据请查阅正文 

    据博思数据发布的《2024-2030年中国SUV市场分析与投资前景研究报告》表明：2023年我

国运动型多用途乘用车（SUV）产量累计值达1183.2万辆，期末总额比上年累计增长10.5%。   

              指标2023年12月2023年11月2023年10月2023年9月2023年8月2023年7月运动型多用途乘用

车（SUV）产量当期值(万辆)116.9116106.1107.495.492.5运动型多用途乘用车（SUV）产量累计

值(万辆)1183.21043.9924793.1683.6589.2运动型多用途乘用车（SUV）产量同比增

长(%)29.517.22.51.43.90.5运动型多用途乘用车（SUV）产量累计增长(%)10.56.64.94.54.74.1更多

数据请关注【博思数据官方网站   http://www.bosidata.com】　　　数据来源：博思数据整理　

　   未显示数据请查阅正文



    据博思数据发布的运动型多用途乘用车（SUV）市场分析报告中，2023年全国各省市汽车投

资数据统计如下：
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